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 هداءالشكر والإ

 بسم الله الرحمن الرحيم

  

 صدق الله العظيم

الا هو رب العرش  القدير الكريم الذي بيده تتم النعم، الحمد لله الذي لا إله إلىلا إشكرنا ل أو وما 

ف الصلاة والسلام. ونصح الامة، عليه ال  المانةأدى نبينا الكريم الذي بلغ الرسالة و  إلىالعظيم. وبعده 

ي طريقنا العلمي والتعليمي الممحون والمشحون بالعقبات، لطالما ف دوناانسنشكر الساتذة الذين لطالما 

نخص المزيد من الشكر وأسمى عبارات  أنلا إه لا يسعنا أنن دلونا على الطريق الصحيح. كما هم م واكان

ن مساعدة ونصائح راط أستاذ الاتصال الاستراتيجي، على ما قدمه لنا ميالدكتور محمد ق إلىالتقدير 

نقدم أسمي عبارات الشكر والتقدير  أننا لن ننس ى أنا جاز هذا المشروع. ولا سيمأن أجلمن  وجهود جبارة

، والسيد ، والسيد محمد البلوش ي استشاري تراث في إدارة المكتباتللإعلامي القدير الستاذ حسن المهندي

وحقائق تختص  ه لنا من نصائحاعلى ما قدم استشاري تراث في ادارة المكتبات العامة محمد البلوش ي

 وعلى بالجهات التي وثقت  إلى والعرفانومشروعنا. ويزيد الشكر بموضوع حملتنا 
ً
رؤيتنا ودعمتنا ماديا

 ووزارة الثقافة والرياضة. ريدو وجريدة الشرق وجمعية بيوت الشباب القطري أو رأسهم كتارا وشركة 

من علمنا النجاح  إلىياتنا منذ صغرنا، في ح ساندوناا لطالم نوالدينا الذي إلىالبليغ نهدي هذا العمل  

من سهرن  إلى". بائنااهم مصادر قوتنا " واكانالما من نفتقده حين مواجهة الصعاب، الذين لط إلىوالمثابرة، 

من صارعت  إلىهبا، حين يشح الحنين وينبض القلب ر  اأوانممن هي  إلىصحتنا وراحتنا،  أجلالليالي من 

 عند نجاحنا وفشلنا، جو أعباء الحياة وتبسمت في و 
ً
ها عندما تكسونا أنالتي نسبح في بحر حن إلىهنا فرحا

وآخر من  في الشدائد بلا حساب، دوناانوسمن أضاءوا لنا نور الطريق  إلىجنتنا "امهاتنا".  الهموم، وهي

، هي الساس في نجاحنا وتق تكانالدولة التي نهدي لها تكون 
ً
 ومجتمعيا

ً
 وفكريا

ً
الدولة التي ها أندمنا علميا

ها هي الدولة التي سهلت لنا الكثير من مشاكل أنفرص في التعليم الجيد والمتقدم، اتاحت لنا جميعنا ال

          "دولة قطر".      انوالعرفالدنيا والحياة، لك جزيل الشكر 
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 ملخص الحملة 

سيروا"،  لىالى نهج الوصية "سيروا عل تكانكلمات نشيد الوطن سدى، بل في أبرز فواتحه  تكانما  

ها نشيد الوطن كل يوم وعلى منابر جميع المدارس، لكي تستقي بها عقول أطفالنا يتلك هي الوصية التي يحي

 واجيالنا القادمة. الموروث القطري فريد من نوعه ولا يوجد له مثيل، لا سيما جميع مواريث العالم لا مثيل

ظ عليه ونشره لين، فمن مسؤوليتنا الحفاو له سالت دماء ال الذي  ساسُنا ومجدناألها، ولكن موروثنا هو 

ض المباركة التي ساكنتها هوية حول العالم. التراث الشعبي القطري له طابعه الخاص، فهو مرتبط بهذه الر 

فقطر ها تمثل ذاكرة هذا الشعب البي، نمنذ القدم، لذا فمن الجدير احيائها والمحافظة عليها ل تماءنالا 

 أنسلامي المجيد لا سيما و حات شاسعة من التاريخ العربي والإ ها مساأنرد رقعة جغرافية بل ليست مج

 على أصالتهم.و ال 
ً
 لين قد سقوا هذه الرض الطاهرة بدمائهم النقية التي امتزجت بعرقهم، فأضحت شاهدا

م أذا أمكن. حاء الوطن والعالأنجميع  إلىالقطري  الإرثتعريف ونشر الثقافة و  إلىتهدف الحملة  

ا. وما صلهأية الجميلة التي هي فخر الدولة و والتقاليد القطر  جازاتنالإ يحمل التاريخ في طياته الكثير من 

ن له ماض ي، ونحن كدولة قطر يوجد لدينا الكثير من التقاليد والعراف التي لم يك أنحاضر  انسنللإ كان

 ناانوبي ناانكيبالموروث يحدد  هتمامالا رب عنا. له سويا، كما يعرف الغتميزنا عن غيرنا وليس الخليج ك

كله معرفة خلاقنا المجيدة؛ ولذلك يجب على الغرب والعالم ألخفي، الذي يشرح شخصنا العتيق، و ا

حتفالاتنا بأعيادنا الإسلامية. اعيادنا الوطنية و أعراسنا و أ، أحزننا إلىفراحنا أتقاليدنا البديعة، من 

شكال بيوتنا ألة التي تبث تراثنا القطري، مثل ماكننا التاريخية والجميأعن  ذلك، معرفتهم إلىبالإضافة 

 عالم الجميلة في بلدنا.القديمة وسوق واقف والزبارة والكثير من الم

سوف تتم عملية النشر عبر استخدام الكثير من وسائل الاتصال الاستراتيجي، مثل الملصقات الورقية 

 واقع التواصل الاجتماعي، عبر مقاطع الفيديو علام الرقمية مثل ملإ الكبيرة والصغيرة، وعبر وسائل ا

وتوزيع النشرات  في الماكن العامة مثل كتارا وسوق واقف،التثقيفية، وبعض الندوات الجماهيرية 

 في الماكن العامة والمكتظة بالجماهير أ( المطويات)
ً
ذلك سوف نقوم بترجمة  إلىالناس. بالإضافة  أو يضا

 أكبر شريحة من الناس. إلىنشر إرثنا القطري  أجلنشورات الرقمية والورقية من جميع الم
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 المقدمة

الثاقبة  الرؤية تكانقد شهد العالم التطور العظيم والنمو الهائل في دولة قطر منذ التسعينات. و 

تكون  أنكن المراتب العالية، يم إلىهل العطاء والذمة هي التي صعدت بالدولة أوالعزيمة المتواصلة من 

ل. بالإضافة و ولكن سرعة النهضة والتطور لم يُشهد في دول العالم ال  يانالثدولة قطر تعتبر من دول العالم 

العالمية في الفوز باستضافة فعاليات كأس  جازاتهاإنذلك برزت دولة قطر على النطاق العالمي عبر  إلى

العطاء الا لله. بعد دراستنا المبسطة  كانم، وما حول العال يةانسنالإ، والطوعية في مساعدة 2022العالم 

العالم يعرف دولة قطر، كالدولة  أنعن الحوال العالمية ومدى معرفة الناس عن دولة قطر، وجدنا 

، ولكن لم يكن للإرث القطري والثقافة يةانسنوالإالمنتجة للغاز والدولة الغنية اقتصاديا ودولة العطايا 

ثقافتنا  ابراز  أجل، من لىالواضح حول العالم. ولذلك تم تصميم حملة نهج   اشتهار  أو العريقة بروز 

 العظيمة. جازاتنالإ هذه  تكانرثنا المجيد الذي على عاتقه إالقطرية و 

نعيره  ألا ليه وهو يمثلنا نحن كشعب دولة قطر، فكيف لنا إهو الصل الذي ننتمي  الإرثالثقافة و 

و الذي يميزنا عن سائر بلاد المسلمين، هو الذي يمدنا بالقوة الحضارية اشد الاهتمام والتبجيل. أصلنا ه

شامخة بين المم. ولعل أهمية التراث تنبع من  نالحالية، هو الذي عمّر البيداء وجعلها كما هي ال  يةكانوالم

 لاهتمام 
ً
كونها تلعب الدور الكبر في التسويق والترويج للحضارات والثقافات بحيث تصبح محطا

الاجتماعي عبر نقل  تماءنوالا الحضارات العالمية، كما تظهر أهمية التراث من تنميته للحس الوطني 

تلك الموروثات تعتبر من المنابر التي تستقطب المهتمين  أنالموروثات والتغني بها، ترديدها وتقليدها كما 

 وت إلى يةانسنالإبالموروثات 
ً
 وثقافيا

ً
 البلد وبالتالي تسويقه حضاريا

ً
   .جاريا

لت التراث رعايتها الكبرى باعتباره الركيزة الساسية لمسيرة أجيالنا القادمة أو ولعل دولة قطر قد 

ذلك وجود  إلى، أضف 2030إليه، وهو ما يتضح في رؤية قطر تماءنبالا لإكسابها عشق الوطن والاعتزاز 

قطر للهوية وهيئة والرياضة ومركز ها وزارة الثقافة لعديد من المؤسسات التي تعنى بالتراث وعلى رأسا

كثرت فهي تدل على اهتمام الشعب القطري بالمحافظة على  أنمتاحف قطر، وغيرها من المؤسسات التي و 
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، إ
ً
.. ويلامس الصغار فيتشبعون فخرا

ً
رثه وهويته، كيف لا وللتراث عطره الذي يشتمه الكبار فيملئهم حنينا

 عن القيم المرجعية للأمة. قصة حضارات تعاقبت تعب ل او يتنفالتراث 
ً
 يرا

بعد طول هذا الاهتمام والرعاية التي تتم من قبل الدولة، يعتبر غير كافي، بل غير مقنع ومنطقي 

مال حاء العالم القوة المادية والمالية، دولة تساهم في الاعأن ثل دولة قطر، دولة يستمد منها بعضلدولة م

مخزون نفطي  هاارجاء العالم، دولة يوجد في إلىر الغاز السائل سنويا، دولة تصدبمبالغ ضخمة  يةانسنالإ

الموروثة، وهذا  أو من صدى السمعة الثقافية  علىأالسمعة الاقتصادية  أندل على هائل؛ هذا كله ي

استنبط من المقابلة مع الإعلامي الكبير حسن المهندي. الموروث القطري غير ذائع الصدى حول العالم بل 

 الإرث اهم اهداف هذا المشروع هو ترويج، ولذلك من صوتها اعلى كانية والعالمية التي قتصادالا جازاتنالإ 

 سياح. إلىوافدين  بانأجابنائنا ولا سيما جميع شرائح الدولة من  إلىالقطري 

 الإرثواجه الكثير من المخرجين والإعلاميين الكثير من المشاكل حول إيجاد مراجع موثقة عن 

 إلىالقطري. بالإضافة  الإرثتوثيق البحوث عن  أجلبعضهم بمكاتب خارجية من  انعاستالقطري، أذ 

ن الجميل القطري من الشريحة التي عاصرت ذلك الزم الإرثاستنباط البعض من المعلومات المهمة عن 

للمكاتب الخارجية مدونات  كان أنسعيدة من بساطته وجمال زينته البدائية.  الناس تكانالذي فيه 

بكتاب  يةانالنصر شبه باحتفاظ أ هأنرثنا، اذ إيكون لدينا  ألا ث موثقة عن دولة قطر، فما لنا نحن وبحو 

  إلىوالثقافة القطرية تحتاج  الإرث. انالقر 
ً
  نهضة فكريا

ً
اظهار الصورة الحقيقية لدولة  أجل، من وعمليا

ال وقوة اقتصادية جمة ولة ذات مها دأنافراد العالم، أي  قطر وليست النظرة المادية الذي يراها بها جميع

وفقط. بل يجب اظهار حقيقة طبعنا وأسباب حالنا الحالي، وسر اخلاقنا الحميدة، وطيبتنا العطاءة، 

 وكرمنا الباذل، وثمرنا الباذخ في ادبه، واصالة دمنا وعرقنا القطري. 

ف الدولة كافة ضيو وعلى ذلك ينوى هذا المشروع إحياء التراث الثقافي لدولة قطر والتعريف به ل

 2022بحلول عام 
ً
 ينوى لإحياء التراث القطري المندثر 2030لرؤية قطر  م، وذلك تعزيزا

ً
 أو م، واساسيا

 المجهول عند البعض. 
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  الرؤية:

وتعزيز لرؤية قطر  ،م2022إحياء التراث الثقافي لدولة قطر والتعريف به لكافة ضيوف الدولة بحلول عام 

 م.2030

 الرسالة:

ترسيخ قطر  إلىوالسعي  ثقافة وتراث قطر المتميز،من خلال دعم السياحة ونشر  ،2030يز رؤية قطر تعز  

 .كوجهة سياحية عالمية تفتخر بجذورها الثقافية

 :الهداف

، وذلك من خلال نقل الموروثات 2022ترويج التراث الثقافي والحضاري القطري لكافة ضيوف كأس العالم 

تقاليد الخاصة بدولة قطر سمعية وبصرية عبر وسائل الإعلام التقليدية والشعبيات والعادات وال

 والحديثة.

 الهمية:

 التعريف عن الموروث القطري بواسطة وسائل الإعلام التقليدية والحديثة. .1

ملصق بتقديم منشورات و  الترويج للأماكن التراثية والعادات والتقاليد في البلد عن طريق الفنون الاتصالية .2

 يجذب السياح. وفيديو  يإعلان
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 مصطلحات البحث
 :لىالنهج  .1

النشيد الحث على سير الاجيال على طريق اجدادنا  إطار وردت في النشيد الوطني القطري وتعني في  لىالنهج  

 في اخلاقهم وعاداتهم وتقاليدهم ودينهم.

 :م1938قلعة الزبارة  .2

ي للدولة. وتعني الرض المرتفعة صمم لمراقبة من أهم معالم قطر القديمة الواقعة في الشمال الغرب 

 الساحل الغربي لقطر والدفاع عنه

 :انبرز أبراج  .3

نموذج فريد لبراج المراقبة في  مترًا وهو  14يبلغ ارتفاعه  ائل القرن العشرينأو اخر القرن التاسع عشر و أو 

 
ُ
وه وضخامته وزخرفة نهاياته بالشرفات الم

ّ
نةمنطقة الخليج، ويمتاز البرج بعل

ّ
 1 .سن

 الدامة:  .4

 لعبة شعبية عبارة عن لوحة تحتوي على مربعات وقطع على شكل اقراص يقوم بلعبها شخصين فقط.

  نط الحبل: .5

جماعي، النوع الفردي يتم عبر تجمع الفتيات في منزل احداهن  أو اما بشكل فردي  ينبطريقتهذه اللعبة تتم 

 بعمل القرعة بينهن أبوصة وتقوم ترين ونصف وسمكه نصف م إلىوجلب حبل طوله مترين 
ً
كبرهن عمرا

وظة منهن لتبدأ بالنط تتبقى واحدة محظ أن إلىبقرة ...(  )عقرةبنفس الطريقة المعتادة  ١٠ إلى ١بالعد من 

 .على الحبل

                                                           
الخليفي،محمد جاسم. )٢٠٠٠(."المواقع الآثارية في قطر:التراث المعماري،المتاحف في قطر"،إدارة المتاحف  1

الدوحة.والآثار:  
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  القيس: .6

ونها حيث يجب ناباللهجة القطرية تعني اختبئ ولعبة الخشيشة اقتبست اسمها من ق )أنخش(كلمة 

 أحدهميختبئن من صديقاتهن، وتتم اللعبة باصطفاف الاطفال بصف واحد ويقوم  أن على البنات

ومن يقع عليه الرقم  عشرة(بقرة قال لي ربي عد للعشرة واحد اثنين ثلاثة ... حتى الرقم  )عقرةبالعد 

  أن إلىعشرة يخرج من الصف ويتكرر العد 
ً
 للحائط.يبقى شخص واحد فقط يقف مواجها

 : التمبه .7

ن الكرة معروفة في الزمن القديم على المستوى الشعبي ولم يعرفها الناس الا عن طريق جلبها من لم تك

 )الصلخ(والخارجية  )لتيوب(تمبة وفيها قطعتين الداخلية  أو تسمى اما كورة  تكانالبحرين و  أو الهند 

 2وهي لعبة كرة القدم. ، انالحيو  أو  انسنالي جلد أ

 روش: فالخن   .8

تعتبر من الكلات المكلفة  تكانظهرت قبل عصر البترول، و  يات الشعبية القطرية التنوع من الحلوي

 سعيدة مثل العياد والعراس وعودةلاحتوائها على البيض ويتم تقديمها قديما في المناسبات ال

 .يومنا هذا إلىكنوع من الضيافة  ولازال الخنفروش يقدم المسافرين بعد طول غياب،

 البطوله:  .9

 أو ذهبي اصفر  انلمعاسود ذي  أو ع تلبسه المرأة قديما، تصنع من قماش غليظ بلون بني غامق هي قنا

 .3ذهبي احمر

                                                           
 المالكي، خليفة السيد محمد صالح. )٢٠١١(."الألعاب والأهازيج الشعبية"،مطابع الراية، الدوحة. 2

 
المالكي، نور عبدالله. )٢٠٠(."ألفاظ دخيلة ومعربة في اللهجة القطرية"،مركز التراث الشعبي لمجلس التعاون لدول الخليج  3

 العربية، الدوحة.
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 المرتعشة: .10

 مصنوعة من الذهب الخالص وسميت بهذا الاسم أبرز تعد المرتعشة من 
ً
 حلي العنق والصدر معا

 عند مكونة من عدة أشكال
ً
 جميلا

ً
 حركة.ارتعاشها خلال ال متناسقة تحدث بريقا

 الخصور: .11

 دولة قطر في صناعتها مكونة من قطع من الذهب والاحجار الكريمة لتتزين بها المرأة. فردتانإسواره  
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 الثانيالفصل 

 المحتوى:

 البحاث -1

 النظريات -2

 الثانوي البحث  -3

 الدراسات السابقة  

 ليو البحث ال  -4

 الاستبيانتحليل 

 المقابلات
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  البحاث: -1

 الحملات السابقة:

: حملة متحدون مع التراث:أو 
ً
 لا

هذه الحملة تعتبر تحالف عالمي دُشِن في أكثر من دولة يعمل ضد بيع القطع الاثرية بطريقة غير مشروعة 

وذلك لحماية المواقع الثرية، اما هدف الحملة فهو توعية المواطنين والمقيمين في دولة قطر بأهمية التراث 

 عليه والتعريف بالماكن التراثية والمواقع الاثرية في دولة قطر.  وكيفية الحفاظ

من شهر مارس  ١٣هذه الحملة والتي نظمتها وزارة الثقافة والرياضة في يوم الاحد الموافق  انطلقتوقد 

مع مكتب منظمة الامم  بالتعاون العلي،  غانمبرعاية وزير الثقافة والرياضة القطري السيد صلاح  ٢٠١٦

حضور تدشين الحملة رؤساء من مختلف الدول واعضاء  كاندة )اليونيسكو( وهيئة متاحف قطر، و المتح

مسؤولين من هيئة متاحف قطر ووزارة الثقافة حيث  إلىبعثات دبلوماسية معتمدة في دولة قطر بالإضافة 

 والذي يعتبر موقع أثري مهم بحد ذاته.  برزانتم تدشينها في الساحة الخارجية لبرج 

العزيز الكواري خلال تدشين د الاميري سعادة الدكتور حمد بن عب الديواني كلمة القاها مستشار وف

الحفل، أكد على اهمية التراث في الزمن الحالي والمحافظة عليه وحمايته من الجرائم المرتكبة في حقه مثل 

سمح بالحوار بين مختلف بيع القطع الاثرية بطريقة غير شرعية فهو قوة ناعمة تؤدي للسلم العالمي وت

 الثقافات. 

 صيانةائل الدول التي شاركت بهذه الحملة ويدل ذلك على حرصها على أو من  تكاند قاما دولة قطر ف

 الموروثات الثقافية الخاصة بها ووعيها بأهميتها.

ا تدشينها عروض للحرف القطرية التقليدية وللفنون الشعبية كم استمرت الحملة لثلاثة اشهر وتضمن

عرضت الملفات التي تمكنت الدول من تسجيلها في قائمة التراث العالمي ومنها الصقارة والمجلس والقهوة 

برنامج الحملة يحتوي على  أنآخر ف جانبالعربية، كما تم تقديم الاكلات الشعبية خلال التدشين، ومن 

 في قائمة التراث  زيارات لمختلف المعالم التراثية في قطر والمواقع الاثرية مثل الزبارة
ً
درِجت ايضا

ُ
التي ا
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العالمي، وشملت الحملة كافة المراحل العمرية من كبار سن عبر المحاضرات المقدمة لهم، والرحلات 

 المدرسية للأطفال وورش العمل للعائلات. 

 ل ثانيا
ً
 التراث: جل: حملة معا

ريدو ومؤسسة أو ترعاها شركة  انتهوصيشطة للتوعية بأهمية التراث والحفاظ عليه أنهي حملة عبارة عن 

 علي بن علي ومجموعة شاطئ البحر، وموقعها الزبارة.

وتهدف لنشر الوعي حول الحفاظ على التراث العالمي ومن هنا  ٢٠١٦نوفمبر  ٥هذه الحملة في  انطلقتوقد 

 حتى 
ً
ضمن  تكانو من الشهر،  ٢٥يتم مساعدة الشباب في تقبل التنوع الثقافي، وقد استمرت لعشرين يوما

منهم من داخل  ١٢متطوع  ٥٠برنامج التعليم في مجال التراث العالمي الذي يتبع منظمة، كما تطوع للحملة 

والمكسيك والبعض الآخر من دول  وإسبانيايا ناحاء العرب فبعضهم من المأندولة قطر والباقي من مختلف 

 سط الاردن والعراق.و الشرق ال 

ثرية المصنفة ضمن قائمة مواقع التراث الحفاظ على أحد المواقع ال كاند ف المباشر للحملة فقدما الهأ

التقليدية  المباني لصيانةالعالمي لليونسكو، ويتخلل هذه الحملة ورش عمل حول الفنيات التي تستخدم 

شطة والمسابقات، نهذه المواقع وبعض ال بصيانةمور الخاصة يك اجزائها الضعيفة وغيرها من ال وتفك

 ضافة لحصول المتطوعين على خبرة في التعليم والحياة من خلال تجربتهم في الزبارة.بالإ 

كل هذه الجهود ترمي  أنلمتاحف قطر منصور بن ابراهيم آل محمود ب بالإنابةوقد قال الرئيس التنفيذي 

ا شجعهم التوفيق بين التمسك بالعادات والتقاليد والثقافة مع مواكبة الحداثة بنفس الوقت وهذا م إلى

 لموقع الزبارة للحفاظ عليه. بصيانةللقيام 

دارة مجموعة علي بن علي فأعرب عن التزامه بالحفاظ على إلسيد عادل علي بن علي رئيس مجلس ما اأ

 حمايتها فقد حظيت بتصنيف منظمة اليونسكو أنالزبارة التي تعتبر كنز وطني حيث 
ً
ها تتطلب منا جميعا

 لمواقع التراث العالمي. 
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ريدو تعد داعم رئيس ي أو  أنريدو قطر السيد وليد محمد ابراهيم السيد فقد صرح بو ما الرئيس التنفيذي ل أ

 اد بالحفاظ على موروثهم المشترك.للثقافة والتقاليد القطرية من خلال توعية الافر 

امها التاسع ها تدخل عأنسنه للتطوع فيها حيث  ٣٠الي  ١٨ما الحملة فهي تتطلع لاشتراك الشباب من عمر أ

 فقد شارك فيها أ، ٢٠٠٨عام  انطلقتفقد 
ً
 ٢١٩دولة مختلفة في مشاريعها ال ٤٦متطوع في  ٣٥٠٠ما عالميا

 في مواقع اثرية مختلف.

ها تهتم بتسويق التراث خلال حدث معين الا أنفهي تختلف عما سبق من حملات حيث  اللىما حملة نهج أ

  وأكثر  م مما يجعل نطاق تطبيقها اضيق٢٠٢٢وهو 
ً
 وتركيزا

ً
. مماتحديدا

ً
 ذكر سابقا

 :النظريات -2

: نظرية الاستخدامات والإشباع: أو 
ً
 لا

تخدام علام طريقة اسة العلاقة بين الجمهور ووسائل الإ هذه النظرية التي تتمحور حول طبيع تناولت

داة أصبح وسائل الاعلام ه ورغباته، فتالمنتج الاعلامي لإشباع حاجات أو علامية الجمهور المتلقي للمادة الإ 

الحملة من خلال اشباع الحملة  دورها هو تلبية رغبات الجمهور، ومن هنا ترتبط هذه النظرية بمضمون 

علامية لحاجات المجتمع القطري العاطفية، من خلال ابرازها للثقافة والتراث القطري والاعتزاز بها الإ 

 . اندثارهاوربط هذه الثقافة بمستقبل الدولة والحرص على عدم 

 لويات والجندة: و : نظرية ترتيب ال ثانيا

وسائل الاعلام هي التي تشكل  أننشأت هذه النظرية خلال العقد السابع من القرن الماض ي وافترضت ب

لويته لديهم، وذلك عن طريق تسليط الضوء على بعض أو اهتمام لدى الجمهور لموضوع معين وترتب مدى 

القضية لم  أنا وبالتالي اعطائها نوع من الاهمية لدى الجمهور لاعتقاده بالمواضيع والقضايا دون غيره

 ذات اهمية. تكان أنتطفو على سطح الاعلام وتبرز الا 
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يخلق  ٢٠٢٢تطرق الحملة لموضوع تشجيع القطريين على ابراز ثقافتهم للسائحين في  أنوالجدير بالذكر 

تغلال هذا الحدث بالترويج للتراث القطري ومدى لديهم اهتمام ووعي بجدية مساهمتهم واهميتها لاس

 تأصله. 

: نظرية الغرس الثقافي: 
ً
 ثالثا

الجمهور علام هي التأثير بثقافة ومعرفة احدى وظائف الإ  أنيعتقد مؤسس هذه النظرية جورج جربنر ب

الاعلام شكال التنشئة الاجتماعية فهو تعلم عرض ي ناتج عن التعرض لوسائل أالمتلقي فالغرس هو احدى 

 التي من خلالها يتعرف على حقائق في الواقع الاجتماعي. 

 كوسيلة من وسائل الإ أوهذه الحملة تعمل 
ً
علام على غرس ثقافة معينة لدى جمهورها وهي الحرص يضا

على ربط الماض ي بما فيه من تراث بالمستقبل، وابرازه في الحدث الكبير الذي يستقطب عدد كبير من 

تعريفهم بالثقافة القطرية ومكنوناتها حيث من الصعب فهم  إلىختلفة، بالإضافة جنسيات العالم الم

 حضارة خليجية من قبل جنسيات اجنبية الا بمساعدة من المجتمع نفسه.

: نظرية التعلم الاجتماعي: 
ً
 رابعا

حظة نتائج الفرد يقوم بتقليد وتبني سلوكيات معينة بعد ملا  أنتعود هذه النظرية لجابرييل تارد وتقول ب

 ايجابية لما يقوم به غيرة من الناس. 

صلية والتمسك بها ونشرها وتعريف حولهم روح الاعتزاز بالثقافة ال  بناء من آبائهم وممنوهنا يتعلم ال 

المونديال  أنهذا الجيل هو الجيل المستهدف للعمل على هذا المشروع حيث  أنبها، خاصة و  الجانب

د بعد 
َ
 .(٢٠١٣)المشاقبة، جعلهم في متوسط من العمر يؤهلهم لهذا الدور. سنوات مما ي ٥سيُعق
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 :الثانوي البحث  -3

 الدراسات السابقة:

، عبدالحميد عبدالله رؤية نظرية لمفاهيم التسويق السياحي ورضا السائحين: بعنوانضحت دراسة أو  

، ذلك لكونها  ( فوائد السياحة في كونها2014الخرابشة )
ً
تعمل كمرآة تعكس صورة تطور الشعوب حضاريا

 المختلفة ذات الابعاد الاقتصادية والاجتماعية والثقافية.  الإنسانيةشطة نتشتمل على ال

 : بعنواندراسة  وأبانت
ً
نواف نهار  ،الاتجاهات الحديثة في السياحة الثقافية: تسويق المتاحف نموذجا

تحكي قصص نجاح المم، وتلعب دورا حاسما في نجاح السياحة وجذب المتاحف  أن( 2016طبيشات )

ها تعرض أفضل ما في تاريخ البلاد وثقافتها وتنشر الثقافة نالعديد من الزوار الدوليين والمحليين. ل

 للوطن للمحليين من زوارها.  والانتماءالمحلية وتعزز من الروح الوطنية 

( 2015، )الموروث الثقافي الجزائري في تحقيق السياحة الثقافية أهميةوذكرت مهدية هامل في دراستها: 

أهم سبل المحافظة على الموروثات، يتمثل في الاهتمام بالموروث الثقافي واستثماره كمنتج سياحي  أن

هذه الموروثات هي الحافظة الاساسية للمخزون التاريخي  كون  إلىالمجتمع. وينبغي النظر  يسمح بتنمية

يستنطقوا هذا التراث للتعبير عن مختلف الحضارات من خلال احترام  أنمم وعلى الافراد والثقافي للأ 

 السياحة الثقافية، وعدم حصر مردودات السياحة الثقافية في مردودها الاقتصادي. 

هناك عدة عوامل تدعم  أندالين تيموثي  أن( أب2012، دالين تيموثي )السياحة التراثيةوفي الدراسة: 

اس أنسياحة لدى الفراد، فهي وسيلة لاكتساب الخبرات والتجارب، وسبيل للتعرف على أهمية ال

 إلىجدد. ومن العوامل التي اسهمت في نمو السياحة التراثية التي تمثل أقدم اشكال السياحة، اضافة 

تراث أبعاد التراث كمادة متوارثة بين الاجيال، زيادة مستوى التعليم وارتفاع الدخل والطلب على ال

 والاهتمام بموضوعات المحافظة على التراث وادارة السياحة التراثية. 
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ويعد التراث التاريخي والثقافي من العوامل الرئيسية لتحديد جاذبية البلاد السياحية، حسب ما 

دور الموارد التراثية في حجم الحركة السياحية: دراسة حالة ضحته عنبة بنت سعود في دراسة: أو 

للموارد التراثية دور هام في حجم الحركة السياحية، وبالتالي في  أن وأبانت( 2010، )حساءمحافظة الا 

الاقتصاد المحلي من خلال زيادة حركة السياحة الداخلية والخارجية. ومن الاسباب التي تقلل من 

وعدم ارد الدور الاقتصادي الايجابي، ضعف الوعي السياحي المحلي بالموارد السياحية واغفال تلك المو 

 التأثير الايجابي لها. الاهتمام بها يقلل من طبيعة

التنسيق بين النشاط السياحي وادارة التراث الثقافي: من منظور التنمية  بعنوانوذكرت دراسة 

من أهم عوامل وعناصر  أن( 2010، غادة محمد خيرت )دراسة حالة مصر-السياحية المستدامة

ولتعظيم فائدة السيّاح وتقليل الاثار السالبة يجب توفير التنسيق  الجذب السياحي، التاريخ والثقافة،

لوياتها أو تكون ادارة فاعلة يكون من  أنشطة السياحية وادارة التراث الثقافي التي ينبغي ناللازم بين ال

تخفيف الثر السالب  أجلالمحافظة على الآثار التراثية عبر تحديد الحجم المثل للنشاط السياحي، من 

 للحجم الكبير من السيّاح على الاماكن الثرية.

تراثنا: الهدم : بعنوانعادة ما تكون قضية التراث من القضايا الشائكة، هذا ما أكدت عليه دراسة 

على النفس  الانغلاقه يعني أنالتراث على  يتناول هناك من  ن( ذلك ل 1972غالي شكري ) والبناء

التراث  أنالسلوك الاجتماعي، عبارة عن قيم وتقاليد، بمعنى  أنش هأنوالاكتفاء بالذات. ولكن التراث ش

، لذا فعملية الهدم والبناء ضرورية بحيث يتم ازاحة الغبار النسانليس جامدا ولا مقدسا بل نتاج فكر 

 والاستفهام الايجابي الفعال ودراسة السياق التاريخي وعدم الاغفال.

شنيني عبدالرحيم  الترويجية وأثرها على ادراكات السياح، الادوات والسياسةدراسة:  تناولتبينما 

عاش السياحة والعمل على تكوين الادراك واكتساب رض ى السيّاح، ينبغي ن( أهمية السعي ل2015)

السياحي.  علانوالإ تحقيق اتصال فعّال مع السيّاح عبر الادوات التسويقية والتي من أهمها الترويج 

واعها المختلفة، ولكنها تبقى غير مستغلة أنتتوفر الموارد السياحية المتعددة وبه في كثير من المواطن نل 



 
 

 
 

 

 17    
  

ما غير جدية، م أو التسويق لها يتم بصورة غير فاعلة  نل  أو الاستغلال الامثل، وذلك لغفال تسويقها 

 على حركة السياحة.
ً
 يؤثر سلبا

، تنمية محلية مستدامة أجلمن  التراث والبيئة والسياحة:: بعنوانومن ناحية أخرى أكدت دراسة 

حياته، وتمثل البيئة  النسانالبيئة هي المجال الذي يمارس فيه  أن( 2007محمد العزيز نجاحي )

 أنأبرز مقومات السياحة العالمية. لذلك نجد الخ …والطبيعية والاجتماعية واعها الثقافيةأنبمختلف 

ناعة مرتبطة بالتجارة عبر الحدود. ويحقق تفعيل التراث في البيئة يوظف لخدمة السياحة باعتبارها ص

التراث سياحيًا المردود المالي من خلال السياحة الخارجية واثراء مدارك المواطن من خلال المعارض 

 الاجيال اللاحقة تراثا محفوظا وبيئة سليمة. إلىوالمتاحف. مما يعد تنمية محلية مستديمة تنقل 

، التطوير ومحاور إطار -المعوقات-وتنمية السياحة المصرية المقوماتتفعيل : بعنوانت دراسة أنكما أب

معززات  أو تصنيفها طبيعية، تاريخية،  كانالمقومات السياحية أيا  أن( 2005سمير سعد مرقص )

كالفنادق والملاهي والمطاعم والحدائق وغيرها، تعد من عوامل الجذب السياحي، ولابد من تكامل 

ستثمار السياحي ورفع كفاءة النشاط التسويقي السياحي وتوفير مناخ جاذب التوجهات المستقبلية للا 

بين كافة  تعاون للاستثمار، خاصة فيما يتعلق بخلق مناخ آمن السلام، وهذا يتحقق عند وجود 

 قطاعات الدولة لتطوير النشاط السياحي.

التطور في العلوم  أنة، )، بشار راضياشكالية التراث الحضري وأهمية الحفاظ عليهوأشارت الدراسة: 

توسيع المجال التراثي البشري. وتسعى  إلىثروبولوجي قد قاد نكالجغرافيا وتاريخ الفن وال  الإنسانية

المحافظة على الموروثات يعمق  نايجاد تطور دائم للمدن التاريخية ل  لضماناليونسكو بشتى الطرق 

الاعتناء والمحافظة  أنلاجتماعية من الضياع. كما التلاحم الاجتماعي ويحفظ ذاكرة التأريخ ا معانيمن 

 .
ً
 على بيئة التراث يؤدي للمحافظة على التراث معنى وقيمة

 



 
 

 
 

 

 18    
  

تطور الحركة والسفر  أن، نشأة السياحة وتطورها التاريخي عبر العصور : بعنواندراسة  وتناولت

ازدياد حاجياته وتعددها. ب للإنسانوالسياحة ارتبط بتطور الجنس البشري، وزادت الرغبة في التنقل 

 وتطورت بتطوره. ويعد القرن  النسانالسياحة كظاهرة اجتماعية بدأت مع  إلىلذا يمكننا النظر 

العشرين هو القرن الذهبي للسياحة لتطور وسائل المواصلات وتقدم وسائل الاعلام والتحسن في 

 الظروف المادية الاقتصادية.

ال  ثنيانبن  ج السياحة الثقافية: المملكة العربية السعودية لنايفالاعلام وتروي :بعنوانأكدت دراسة 

المحافظة على التراث الوطني تستلزم ضرورة الاهتمام بتفعيل دور ووسائل الاعلام  أن( 2005سعود )

الترويج للسياحة ونشر الثقافة الثرية والمعارف التاريخية عناية بالموروثات  أجلواعها، من أنبمختلف 

 .الوطنية

مساحة يتزامن فيها مع الوعي  إلىالجهد العملي للسياحة يقوم بادراك اهميته المادية والثقافية ويحتاج 

السس الاستراتيجية ضحته دراسة صلاح الدين صابر عبدالله: أو مع موجهات الثقافة السائدة، هذا ما 

غيرها من  أنها شنأ(، فالسياحة كصناعة ش2011) لتوظيف التراث الشعبي في التنمية السياحية

الصناعات تقوم على مكونات وعناصر اساسية منها البنية الاساسية، الخدمات العامة، الامن 

والاستقرار، والنقل، والموارد السياحية واضافة لعناصر الجذب السياحي كالمرغبات التاريخية، 

 .والمرغبات التراثية والثقافية والمرغبات العلاجية والاقتصادية

دور وسائل الاعلام المتعددة في ترويج التراث الثقافي المادي طفى محمود الحياري في دراسته: مص تناول 

( تعاظم أدوار وسائل الاعلام المختلفة في خدمة الترويج السياحي، ولعل دول 2014) والاثري في الاردن

ترويج عن السياحة يا تدفع الاف الدولارات للناتنز  فاهيتفادت منها كل على حسب رؤيته العالم قد اس

تجت أنالتلفزيون ف إلىتركيا قد اتجهت  أنبها خلال شاشات الملاعب في البطولات العالمية. وكذلك نجد 

 .دولا اخرى اتجهت غيرها من الوسائل أنفي عام واحد العديد من المسلسلات. كما نجد 
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التواصل الاجتماعي في  أثر شبكات: بعنوان الغزاوي دراسة محمد زياد محمد  تناولتآخر  جانبومن 

( ضرورة الاهتمام بتشجيع نشر الثقافة، لا سيما من خلال الاهتمام 2016، )تشجيع السياحة في الاردن

السياحة  أنبشبكات التواصل الاجتماعي التي تعمل على تشجيع السياحة ونشر الثقافة، ونجد 

تأثر بشبكات التواصل الاجتماعي رف قد والاهتمام والرغبة والتص الانتباهبمختلف مراحلها المتمثلة في 

 .كفاية المعلومات ودقتها وسهولة استخدامهال

ودوره في بناء الصورة  السودانالترويج السياحي في ضح محمد حسن سعيد، في دراسته: أو وقد 

واعها السياسية، التعليمية، العلاجية، أنأهمية السياحة وبمختلف  أن( ب2010، )الذهنية

، ينبع من اعتمادها على قيم الثقافة والاستجمامينرياضية، الثقافية، والترويحية الاجتماعية، ال

الدعم الحكومي، وتضارب  وانخفاضوالتراث. ويعد عدم توفر الامن والصحة ومعززات السياحة، 

 الوعي السياحي من أهم معوقات السياحة، التي ينجم عنها اثار سالبة. وانخفاضالاختصاصات 

بضرورة تفعيل دور الاعلام للترويج للسياحة الثرية  اللى( )نهجنادت به حملة  وهذا من ضمن ما

 والثقافية في قطر.
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 لي:و البحث ال  -4

 

: البحث الكمي:أو  -أ
ً
 لا

قياس مستوى معرفة الجمهور بالتراث الثقافي والحضاري لدولة  إلىيهدف  اناستبيقام فريق العمل بعمل 

أس العالم ودورة في ترويج التراث الثقافي للدولة، وأيضا بهدف التعرف على آرائهم أهمية ك إلىقطر والتعرف 

 التراث القطري. انتشار ومقترحات حول فكرة 

 : البحث الكيفي:ياانث -ب

بروز  أو  انتشار مقابلات أحدها مع الاعلامي حسن المهندي حول أهم السباب في عدم  ثلاثتم إجراء 

ستاذ ال مع  الثانيةوالمقابلة  اهتمام الإعلام القطري بالموروث القطري وكيف يمكن زيادة الإرث

 ٢٠٢٢حول كيفية استغلال حدث إبراهيم السيد والمقابلة الثالثة مع السيد  محمد سعيد البلوش ي

 بطريقة صحيحة لنشر الموروث القطري والتسويق له
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 الاستبيانتحليل 

وقد تم إدراجها ضمن قائمة  اللؤلؤ،د وتجارة تعتبر قلعة الزبارة قديما ميناءا مزدهر لصي -1

  هل استطعت زيارة القلعة؟ قطر،تقع شمال  والتياليونسكو للتراث العالمي 

 
1-  Al-Zubara Citadel was once a prosperous port for pearl 

fishing and trade. It was listed on the UNESCO World 
Heritage List، which is located north of Qatar. Have you ever 
been to the Citadel? 

 

 زاروا قلعة% منهم هم فقط من 47.08 أن ضــــــحت النتائجأو و شــــــخص للإجابة على الســــــؤال الموضــــــح أعلاه  291شـــــــــــــــــــــــارك 

 % لم يزوروها من قبل، يعتبر ذلك دافعا لمؤسس ي الحملة لتحقيق الاهداف المرجوة من الحملة.52.92 أنحين  الزبارة في
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يعتبر الحي الثقافي كتارا وخور العديد والكورنيش من أكثر المناطق السياحية في دولة قطر هل  -2

 سمعت عنها من قبل؟

  

2- The cultural district of Katara، Khor Al-adid، and Corniche 
are among the most visited tourist areas in the State of 
Qatar. Have you ever heard about them before? 

 

 

يعرفون % منهم 94.85 أن ضـــــــحت النتائجأو و شـــــــخص للإجابة على الســـــــؤال الموضـــــــح أعلاه  291شــــــــــــــــــــــــــــارك 

% فقط هم من لا 1.72 أنحين  والكورنيش فيمعلومـــــات جيـــــده عن الحي الثقـــــافي كتـــــارا وخور العـــــديـــــد 

بعض المناطق وليســــت  % هم من يمتلكون معلومات عن3.44معلومات عن تلك المناطق، اما  أييمتلكون 

 جميعها.
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 حاء العالم؟أنللسياح من كافة  مقصداهل تعتبر دولة قطر  -3

 
3-  Is Qatar a destination for tourists from all over the world? 

 
 

 

% منهم يعتبرون دولة 73.88 أن ضحت النتائجأو و شخص للإجابة على السؤال الموضح أعلاه  291شـــــــــــــارك 

 % لا يؤيدون ذلك. 26.12 أنحين  العالم فيحاء أنياح من كل قطر مقصد سياحي للس

 

 الطرفين:وهذه بعض التعليقات التي تؤيد آراء كلا من 

 

 بسبب توفر المرفق وكذلك مناطق الاستجمام وكذا مراكز التسوق والفعاليات التراثية والثقافية
4/13/2017 10:39 AM   

 واع السياحةأنها لا تتوفر على كافة نلأ
4/13/2017 7:05 AM   

 الترويج للدولة جلعدم بدل المزيد من الجهد لأ
4/13/2017 4:19 AM   

 لا توجد فيها معالم سياحة كثيرة
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4/13/2017 12:40 AM   
المزيد من الناس السياحة في قطر ممتازة لمن هم موجودون داخل البلد الدولة توفر كافة  ومزدحمة ولا تستوعبقطر دولة صغيرة 

تنوي في  تكانتوسع من مشاريعها اذا  أنكي تكون قطر واجهة السياحة في الخليج لا بد  والمقيمين ولرفاهية للمواطنين واع اأن
 2022استقطاب المزيد من الجماهير و خاصة كاس العالم 

4/12/2017 9:19 PM   نختار نعم عند هذه  نأترويج ثقافي وكأس العالم اكبر مبادره .. عند هذه السنه نستطيع  إلىمازالت تحتاج
 ٢٠٢٢السنه 

4/12/2017 7:29 PM   
 ...ها لا تعبر مقصدا لجميع السياح في العالم بعدأن إلىالسياح في ازدياد  أنقطر تعتبر دولة جديدة في قطاع السياحة فمع 

4/12/2017 7:11 PM   
 لقله الترويج

4/12/2017 6:31 PM   
 الت تحافظ على هويتها وتراثها وثقافتهاها الدولة الخليجية الوحيدة التي مازنلأ

4/12/2017 6:03 PM   
 ها دولة راقيه وبها ثقافات جميلة ليتم اكتشافهاأنتتسم بجميع مواصفات البلد السياحي كما 

4/12/2017 5:19 PM   
Lots of tourists places 

4/12/2017 2:16 PM   
 الجاءبهالاماكن لجذب السياح قليله ولا في تنوع في الاشياء 

4/12/2017 12:24 PM   
 شطة لجذب السياحنأصبحت دوله قطر من إحدى افضل الدول العربيه في العالم العربي واستطاعت تنظيم العديد من الفعاليات والأ

4/12/2017 12:23 PM   
 لا تحتوي على معالم كافية

4/12/2017 12:15 PM   
 ا العريق والاستمتاع بحاضرها والنهضة التي تعيش بها البلادلقصد زياره دوله قطر لتعرف عليها واكتشاف تراثه

4/12/2017 12:14 PM   
 بوجد بها أماكن تراثية بحتة
4/12/2017 12:13 PM   

ها تحافظ على الاماكن التراثيه بشكل جيد وهذا الامر أن إلىب السياحي بشكل ممتاز اضافة أندولة قطر في تطور مستمر وتنمي الج نلأ
 ير من السياحيجذب الكث

4/12/2017 12:11 PM  
 دولة قطر وللحمدالله هي في تطور مستمر نلأ 

4/12/2017 12:11 PM   

  



 
 

 
 

 

 25    
  

 من قبل؟ المعلومةهزة الفنجال في دولة قطر تعني الاكتفاء من شرب القهوة هل سمعت عن هذه  -4

 

4-  Vangal (Arabic coffee cup) Shake in Qatar means Down 
drinking coffee Have you ever heard about them before? 

 
 

 

 90.72 أن ضحت النتائجأو و شخص للإجابة على السؤال الموضح أعلاه  291شـــــــــــــارك 
ً
% منهم يعرفون جيدا

 % فقط لم يسمعوا بها.9.28 أنحين  منها فيهزة الفنجال وما المقصد 
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هل تذوقت  قطر،فة في دولة يعتبر الثريد والمجبوس والخنفروش من أكثر الكلات الشعبية المعرو  -5

 قبل؟تلك المأكولات من 

 
5-  Tharid، Majabus and Khafnorsh are among the most 

popular dishes in Qatar. Have you ever tasted these foods 
before? 

 
 

 
 

 91.75 أن ضحت النتائجأو و شخص للإجابة على السؤال الموضح أعلاه  291شـــــــــــــارك 
ً
 % منهم يعرفون جيدا

% لم يســـــــــــــمعوا بها ولم 8.25 أنحين  بالفعل فيالاكلات الشـــــــــــــعبية القطرية وســـــــــــــمعوا بها ومنهم من جربها 

 والتيوهذا يعتبر دافعا لمؤســـــــــــســـــــــــ ي الحملة للعمل على نشـــــــــــر كافة المعلومات حول هذه الكلات  يتذوقوها،

 أصيلا.
ً
 تمثل طابعا قطريا
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في التعريف بتراث دولة  ،2022لكرة القدم عام برأيك هل سيساهم تنظيم دولة قطر لكأس العالم  -6

  قطر؟

 

6- In your opinion، Will Qatar's organization to 2022 Football 
World Cup contribute introducing Qatar's heritage ? 

 

 
قطر عام  العالم بدولةكأس  أن% منهم 88.66ويرى شخص للإجابة على السؤال الموضح أعلاه  291شــــارك 

يرى  العالم، فيحاء أنمن كافة  بانالجنشــــــــــــر الثقافة القطرية للزائرين  فيهم بشــــــــــــكل جيد ســــــــــــيســــــــــــا 2022

هدفا هاما من أهداف  2022ذلك، وبهذا يعتبر كأس العالم  فيلن يســـــــــــــاهم  2022كأس العالم  أن% 11.34

 الترويج لنشر ثقافة وتراث دولة قطر. فيللتخطيط لكيفية استغلاله  الحملة
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والتي لازالت  قديما،ر سباق الهجن وهواية القنص من السباقات المعروفة في دولة قطر يعتب -7

  هل سمعت عن هذه السباقات من قبل؟ نال  إلىموجودة 

 
7- Camel race and hunting hobby are well known races in the 

State of Qatar، which still exist to date، Have you ever heard 
about them before? 
 

 

ـــــــــــــــارك  % منهم ســـمعوا من 96.56 أن ضـــحت النتائجأو و شـــخص للإجابة على الســـؤال الموضـــح أعلاه  291شــــ

% فقط لم ســمعوا به من قبل، وتمثل نســبة النفي نســبة ضــ يلة جدا 3.44 أنحين  الهجن، فيقبل بســباق 

 المعلومات.ويمثل ذلك دافعا لفريق العمل حتى يطور من اساليب نشر 
  



 
 

 
 

 

 29    
  

  من اجابه؟ أكثر يك ماهي السباب التي قد تعوق حركة السياحة في دولة قطر؟ يمكنك اختيار برأ -8

8- In your opinion، what are the reasons that may hinder 
tourism in Qatar? You can choose more than one answer 

 

 

% منهم يعتبرون ارتفاع 78.01 أن ضحت النتائجأو و شخص للإجابة على السؤال الموضح أعلاه  291شـارك 

 البنية% يعتبرون 34.02 أنحين  قطر فيدولة  فيدرجة الحرارة من المعوقات الرئيســـــــــــــية لحركة الســـــــــــــياحة 

المعوق  هي% يعتبرون قلة الماكن الســــــــــــياحية 45.02المعوق الرئيســــــــــــ ي لحركة الســــــــــــياحة، اما  هيالتحتية 

 الرئيس ي لحركة السياحة.
 

هناك بعضـــــــــــهم اختار اثنين  أنحين  في الثلاثة خياراتالبعض من المشــــــــــــاركين قد اختاروا  أننجد  وبتحليل تلك النتائج
نوضـــح  التاليموضـــحين اســـباب أخرى غير المذكورة أعلاه وفى الجزء  انالاســـتبيبعض المشـــاركين قدا علقوا على  أن أنكم

 التعليقات:بعض تلك 
 يج لقطر كدولة سياحية على نطاق عالميصعوبة الحصول على التأشيرة السياحية؛ وضعف الترو

4/13/2017 7:05 AM  
 وغلى الاسعااااااااااار
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4/12/2017 6:41 PM  
 قله الترويج السياحي للدوله على المستوى الخليجي والعربي والدولي

4/12/2017 6:31 PM  
We need more fun places like theme parks 

4/12/2017 2:16 PM  
 التخطيط المستقبلي و الجيد
4/12/2017 12:24 PM  

 الازدحام المروري
4/12/2017 12:15 PM  

 اغلب الناس تسافر وتختار اماكن فيها اجواء مناسبه وبارده في الصيف
4/11/2017 10:10 PM  

 التضخم وارتفاع الأسعار
4/11/2017 10:54 AM  

ا بطبعي ابحث واجدواماكن . أنقطر بكل المواسم وجود اماكن سياحيه بكل الظروف ولاكن  إلىبتوقع كسياحه لا معوقات لكوني حظرت 
 ات يكون افظلعلانهناك مزيد من الإ كانفهناك اشخاص وكثيرون يتبعون الاعلام فلو 

4/10/2017 9:55 PM  
 الجو في الصيف يكون حار جدا +زحمه الطرق

4/10/2017 8:10 PM  
 عدم وجود مواصلات عامة
4/10/2017 6:47 PM  

 الناس لايعرفون بوجود دولة قطر كثير من
4/10/2017 6:30 PM  

 عدم توفير مواصلات إلعامه بكثرة
4/10/2017 5:51 PM  

 ب الاخرى مثل اماكن ترفيهيه اماكنأنقطر تركز اكثر على عالم التسوق وقد اهملت الجو نوايضاً قله الاماكن الترفيهيه والأ
4/10/2017 4:07 PM  

 وارتفاع نسبة الرطوبة
4/10/2017 3:42 PM  

 روبيه والاسيويةوغلاظ الأسعار بالنسبه للفنادق مقارنة مع الدول الأ
4/10/2017 3:14 PM  

 الوضع السياسي في الدول العربيه إلىالغرب يعتبرون الدول العربيه دول متخلفه لاتوجد بها غير الاماكن المقدسه بالاضافه 
4/10/2017 2:38 PM  

 الافضل كتابة خليجي ايضاً وشكرا كانها تتمركز بعدة مواقع معدوده وعذراً بالجنسيه نباعتقادي قلة الاماكن السياحيه لأ
4/10/2017 2:01 PM  

 نجوم اكثر فالموجود لايكفي ٤و  ٣نجوم نحتاج فنادق  ٥غلاء الاسعار. اغلب الفنادق 
4/10/2017 1:56 PM  

 البنية التحتية من أهم الاشياء في السياحة
4/10/2017 1:23 PM  

 جدب المكتبات ارتفاع الأسعار تمركز المشاريع في مناطق محددة
4/10/2017 1:18 PM  

 تزيد فالايام القادمة أنمحدوده ولكن نتأمل النشاطات 
4/10/2017 1:08 PM  

 و قلة الاماكن الترفيهية مثل ملاهي
4/10/2017 12:57 PM  

 ين لإقامة المعارض العامة والتجارية والتراثيةأنغلاء ايجارات السكن ، والمطاعم ، صعوبة بعض القو
4/10/2017 12:51 PM  
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 اثن% من المشاركين هم من الا 83.51 كانحين  ي% ف16.49من الذكور  أنالاستبي ينسبة المشاركين ف تكان

  



 
 

 
 

 

 32    
  

 

 

 تكان% أما من الجنسيات العربية المختلفة 65.98 هي انالاستبي فيالنسبة من المشاركين القطريين  تكان

وذلك بنسبة  انالاستبينصيب من  الجنبيةللمشاركين من الجنسيات  كان% و 28.87 هينسبة المشاركين 

5.15% 
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المشاركين هم من الفئة العمرية  % من14.09 كانحيث  انالاستبي فيتعددت الفئات العمرية للمشاركين 

 15.81عام نسبة  30-26للفئة العمرية  كانعام و  25-21% من الفئة العمرية 35.40شارك  عام كما 15-20

 هي% 10.31 النسبة تكان% و 14.87بنسبة  تكانعام  35-31للفئه العمرية  بالنسبة% من المشاركين اما 

 %.9.62بنسبة  تكانعام ف 40تعدت  والتيالاخرى  يةالعمر عام اما الفئات  40-36للفئه العمرية 

مما يعتبر دافعا قويا لمؤسس ي الحملة  الحملةبهدف  العمريةويعتبر ذلك مؤشرا لاهتمام كافة الفئات 

 .منها المرجوةوتحقيق كافة الاهداف  الحملةلتطوير 
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 المقابلات

 لى: و المقابلة ال 

البلوش ي، استشاري تراث في ادارة المكتبات العامة والتراث  ستاذ محمد سعيدمع ال لى و المقابلة ال  تكان

 بوزارة الثقافة والرياضة.

ختلاف جنسياتهم وصعوبة التحكم باللغة اوعن  ٢٠٢٢مد عن زوار كأس العالم ستاذ محبداية تحدث ال 

اليات تطرقه للسبب الرئيس ي لزيارة مختلف الج إلى بالإضافةالتي سوف تستخدم في تسويق التراث لهم، 

لموضوع قد لا  تباههمأنيتم لفت  أنستاذ محمد بتمامهم بالرياضة، ومن هنا نصح ال في هذا الحدث وهو اه

 نوع أالشعبية التي هي  باللعاب ٢٠٢٢له مثل التراث القطري عبر ربط الحدث في  للانتباهيشجعهم 
ً
ساسا

مثل الشيش التي  ةليوم بصورة عالميا، فالبعض منها يشكل العاب مازالت موجودة حتى الرياضةواع أنمن 

تباه الزائر أنيتم لفت  أنصبحت تسمى كرة القدم، وبعد أارزة بالسيف، ولعبة التمبة التي تمارس اليوم كمب

لوياته التعرف عليها ويصبح حدث رئيس ي وليس أو نغرقه في بحر التراث والثقافة القطرية وبذلك تصبح من 

 الحدث فقط.  شتراث على هام

على ملابس  بأصبعهالتراث والثقافة القطرية ) اشار  لإبراز افضل طريقة  أنال الاستاذ محمد بكما ق

طريقة السلام ونوع  إلىالثوب ويتعدى ذلك مرحلة الزي  إلى بالإضافة وعباءتها( ويقصد بذلك زيها  الطالبة

قة للتسويق للتراث، والاكلات الشعبية وغيرها، فهذه الممارسات حسب الاستشاري هي افضل طري القهوة

 اقترح عرض مجموعة من الصور التي تبين تطور دولة قطر التي يعتبرها بعض 
ً
هي ذاتها دبي  الجانبوايضا

وبعدها من زمن  النهضةقبل  الواسعةوذلك لعدم وجود شهره واسعه لها، وهذه الصور تبين المساحات 

الدولة وعراقتها ومدى النهضة التي  بأهميةزائر زمننا الحالي، هذا يخلق وعي لدى ال إلىالحرف التقليدية 

 وصلت لها بفضل الجهود التي بذلتها. 

مشاهد الفيلم قد  أنفكار عدة للفيلم ولكن الوقت لم يسعفنا حيث أذلك اقترح الاستاذ  إلىبالإضافة 

، كما قال 
ً
بالضيوف  يكون الفيلم فيه ش يء من الترحيب أنب إنه يفضلصُوِرت ويتم عمل المونتاج حاليا
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ص ى أو لتشجيعهم على تكوين صورة جيدة عن الدولة وتقبل ما سيتم تسويقه له من تراث بشغف، و 

 لعامة الشعب.  
ً
 بالابتسامة على جميع الاصعدة بداية من موظفي المطار ووصولا

وأكد الاستاذ على اهمية استخدام كل لغات الجاليات التي ستستقبلها الدولة وذلك عبر دراسة دقيقة 

لم يفهم المتلقي لغة الحملة لن تحقق  أنهي اهم محور في الحملة، ف اللغة نللجنسيات المتوقع قدومها، ل 

لموضوع  الانتباه، لذلك يجب الإنجليزية اللغةبعض الجنسيات لا تتحدث  أنمبتغاها واهدافها، كما 

تعرض لموقف خلال حاجته  ه قدأنفيقول الاستاذ ب الترجمةفي  الدقة إلى بالإضافةاللغات في الحملة، 

 واكانالشعبية وتأتي الكلمة من لون الاشخاص الذين  الغانيلترجمة كلمة ) ليالي السمر ( والتي تعني 

 وهم داكني البشرة، فيقول ب
ً
حدث عندما تم ترجمة الكلمة حرفيا  الكارثة أنيعزفون ويغنون قديما

 .( the nights of dark people )  فأصبحت

  يةانلثاالمقابلة 

 مع الاعلامي حسن المهندي تكان

لقد قمنا بإجراء مقابلة مع الإعلامي حسن المهندي، وعليها استخلصنا بعض المعلومات التي تساهم في 

والثقافة القطرية  الإرثالاهتمام ب أنوجود أفضل طريقة لنشر ونجاح حملتنا. كما قال حسن المهندي، 

 اهت أن، أذ 2002بدأت مؤخرا على مطلع 
ً
. وأضاف ايضا

ً
مام الجهزة المختصة بالثقافة ونشرها لم يكن فعالا

ه لم يستطع إيجاد أنيقوم بالتحضير لبرنامجه "ش يء من الماض ي"، اذ  كانه قد واجهته مشكلة حين أنب

القطري،  الإرثه لم يجد مراجع موثقة عن أنمراجع موثقة عن بعض الحضارات والثقافات القطرية، أي 

الجيال القطرية القديمة أي الشخاص الذين عاصروا الجيال القديمة عبر المقابلات ب استعانفقد 

، الكويت، البحرين( لبنانبمكاتب خارجية ) استعانه قد أن إلىالشخصية والاسئلة الكثيفة، بالإضافة 

  .القطري  الإرثوثقت بعض من 

لا أو والثقافة القطرية،  لإرثابروز  أو  انتشار علل الستاذ حسن المهندي اهم السباب في عدم 

اهمال الاعلام القطري للإرث والحضارة القطرية، وعدم وجود برامج مترجمة  أو بضعف الاعلام القطري 
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والحضارة  الإرثاكتشاف  إلىالسياح والوافدين  الجانبعن الحضارة. وهذا السبب يساهم في عدم اثارة 

  أو القطرية 
ً
الشعب القطري والاجيال الحالية بالموروث ضعيف وهذا  اهتمام أنالاهتمام به. أضاف ايضا

 أنالقطري بكثافة وبدقة في المناهج التعليمية الاكاديمية والثقافية، وكما قال،  الإرثعدم وجود  إلىيعود 

القطري إذا نقصت معرفته عن الموروث القطري فمن سيهتم فيه غير أبناء الوطن، ومن دون النشر 

 .القطري  الإرثالعالم على  والاهتمام كيف سيتعرف

الحل يكون عبر تثقيف أبناء هذا الجيل أكثر عن الموروث القطري  أنضح الستاذ حسن المهندي بأو 

ينشروه في حالهم واحوالهم وعبر حياتهم وجولاتهم حول العالم. يجب زيادة اهتمام الاعلام  أن أجلمن 

ها تبث وتنشر أن، بحيث والإنجليزيةاللغة العربية القطري بالموروث ويجب عمل برامج ثقافية واجتماعية ب

  الإرث
ً
كون قوة جذب هائلة من  أنالقطري حول العالم. وأضاف ايضا

ُ
اتجاه  الجانبهذه الساليب ت

     .القطري  الإرثمعرفة واكتشاف الثقافة و 

 المقابلة الثالثة: 

المقابلة الثالثة مع الاستاذ إبراهيم عبد الرحيم البوهاشم السيد مدير إدارة المكتبات العامة والتراث  تكان

 وتمت في وزارة الثقافة والرياضة في مكتب الاستاذ:

نا أنبطريقة صحيحة لنشر الموروث القطري والتسويق له قال الاستاذ ب ٢٠٢٢حول كيفية استغلال حدث 

لشعبية مثل السدو وصناعته وغيره من الحرف، كقطع ونماذج تذكارية تم العمل نهتم بالحرف ا أنيجب 

 طاولةيُحَقق ذلك عن طريق جعل السدو ونقشته كقطع لوضعها على  أنعليها من قبل ايدي قطرية ويمكن 

 إلى بالإضافةميداليات،  أو صغيرة  شنطة أو غيرها  أو قاعدة كوب الشاي  أو المكتب مثل حاملة الاقلام 

تكون مصنوعة في  أنتكون موجودة لاستعراضها امام السياح بشرط  أنصناعات الفخارية التي ممكن ال

ه يوجد دعم كبير من قبل وزارة الثقافة والرياضة واستعداد لتبني الحرف أنقطرية ب بأيديدولة قطر 

 والصناعات الشعبية لتبرزها بشكل لائق.
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والتقاليد والعادات التي يتبعها الاجداد، فقد قال الاستاذ  راثيةالتالاطفال ودمجهم في الامور  جانباما من 

رس في المدارس مثل كيفية اداء العرضة وكيفية عمل القهوة وتقديمها  أنذلك يجب  أنابراهيم ب
َ
 ومعانييُد

 ه يوجد توجهأنالالعاب الشعبية التي تعتبر صعبة الفهم من قبل الاطفال، الا  إلى بالإضافةرموز القهوة، 

 للأطفالعلى الكمبيوتر ومتاحة  أو تكون هذه الالعاب موجودة على اجهزة الهاتف المحمول  نجديد ل 

الاستاذ  دعاوالبالغين وبهذه الطريقة يتعرف الجيل على الالعاب وتبقى موجودة وتنتقل من جيل لآخر، وقد 

 ب الشعبية.للمساعدة في عمل تطبيقات للألعاالمور لمبادرة من لدية الخبرة حول هذه 

الذي مازال موجود حتى وقتنا الحالي قد  هالممارسات القطرية مثل القرنقعو  بعض أنآخر ف جانبومن 

والذي لن يتواجد فيه  رمضانيتضمن احتفال في وقت معين خلال شهر  هنل يصعب تسويقه للسياح 

 والتي يصعب العرضة  إلى بالإضافةالسياح، ولكن يمكن تصويره وعرضه في شاشات عرض كبيرة، 
ً
ايضا

 تحتاج لعدد طاقم كبير، ولكن يمكن استبدال ذلك بعرضها في الفيديو. هانلعرضها في الدول الاخرى 

يدخله الشخص )حاسر(  وألا يتم التدخين فيه،  ألا من بعض عاداته في قطر  أنوعن المجلس قال الاستاذ ب

عن طريق دخوله  آدابهة، والمجلس يتم تعلم ، كذلك لا يدخله من يلبس بدلة رياضيرأسهاي بدون غترة على 

  وآدابففيه يتعلم الصغار صب القهوة 
ً
الضيف  لإكرامالحديث وطريقة الجلوس، ومن الامور المهمة ايضا

 يتم تقديم القهوة الا من قبل صاحب المجلس فلا يجوز تقديمها من قبل خادم.  ألا 

الوزارة ومثيلاتها من الوزارات والهيئات  أنلوزارة فقد قال بوفي نهاية المقابلة أكد الاستاذ ابراهيم على دور ا

كونهم مسؤولون عن وجودهم ودعمهم لمثل هذه الموروثات  تتعاون  أنوالمراكز الخاصة المعنية يجب 

  واحيائها.
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 SWOTتحليل 

، وذلك لتحديد كل من نقاط القوة ونقاط ((SOWT Analysisالتحليل الرباعي لجدول سوت  ❖

 :ق العمل، فتبين لنا الآتيضعف، وكذلك الفرص والتهديدات التي واجهة فريال

SWOT

 الفرص

زيادة الرعاة الرسمين لدعم الحملة في مواقع التواصل  -1

 الاجتماعي وتغطية الفعاليات.

أن الحملة فريدة من نوعها لترويج التراث القطري  -2

 .2022لحدث كبير مثل كأس العالم 

إبراز الصورة الصحيحة لمجتمع قطر من خلال ترويج   -3

 ل هذا الحدث.الموروث القطري وارتباطه بمث

ل إلى مختلف الجنسيات من خلال استخدام و الوص -4

 مواقع التواصل الاجتماعي وترويج هذا التراث.

 

 ةالقو 
 .2030دعم وتعزيز رؤية قطر .1
قلة الحملات التي تهدف إلى ترويج التراث الثقافي  .2

 .2022العالم والحضاري لدولة قطر لضيوف كأس 
من الجهات والاشخاص المختصين بالموروث  دعم .3

 القطري.
 وجود رعاة للحملة. .4
مساهمة هذه الحملة بالتعرف والترويج لتراث القطري   .5

 بشكل أوسع.
درة هذه الحملة على جذب مختلف الجنسيات خلال  .6

 الفعاليات التي قامت بها.
خبرة فريق الحملة في التواصل بشكل جيد مع الرعاة  .7

 ومقدمين الندوة.
 

 الضعف

 قلة الموارد المادية لترجمة رؤية ورسالة وهدف الحملة. -1

عدم التعاون من إدارة مجمع الخليج بوضع البوث فيه  -2

 والتمادي في الموضوع.

ية الفعاليات التي قامت عدم وجود قناة تليفزيونية لتغط -3

 بها الحملة.

 رفض هيئة السياحة لدعم مثل هذه المشاريع الشبابية. -4
 م نتمكن من الوصل للجنة العليا للمشاريع والإرث.ل -5

 التهديدات

وجود حملة اخرى بنفس توقيت الحملة تهدف  -1

 لتراثية.إلى نشر السياحة في قطر ونشر الماكن ا

 ضيق الوقت. -2
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 الفصل الثالث

  :المحتوى             

 خطة الاتصال  -1

 جدول تقييم كل وسيلة -2

 الزمنيجدول ال -3

 الميزانيةجدول  -4
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 لىالالخطة الاتصالية الإعلامية لحملة نهج  -1

 فريق العمل 

 س ى، وضحى النعيمي، لطيفه اليافعي، موزه الرشيدي.فريق العمل الطالبات منى المو 

 مشرف على البحث –الستاذ الدكتور محمد قيراط 

قمنا بمقابلتهم لمعرفة كيفية نشر  البلوش ي والسيد محمدالإعلامي حسن المهندي، السيد إبراهيم السيد، 

 القطري. الإرث

 لىو أهداف الحملة في المرحلة ال 

بالثقافة والموروث القطري من حيث العادات والتقاليد  2022تعريف ضيوف كأس العالم  •

 والمناطق الثرية والسياحية.

 الجمهور المستهدف

 .والمقيمين لىو في المرتبة ال  2022اختار فريق العمل ضيوف كأس العالم  •

 الخصائص السيكوغرافية: الخصائص الديموغرافية:

 ثي.أنالجنس: ذكر /  -1

 وما فوق. 15العمر:  -2

 .جليزيةنالإ عربية / الاللغة:  -3

الجغرافيا: المقيمين والسياح من مختلف  -4

 بقاع الرض.

ثقافيا ودينيا  سانمتجه جمهور غير أنيتصف ب

جمهور  أو واجتماعيا يعيشون سواء على أرض قطر 

واحد  كانمواسع يأتي من أغلب دول العالم، لا يجمعه 

ه جمهور له مستويات أنولا تربطه لـغة واحدة، كذلك 

خر شغفه آ إلىمتباينة وتختلف من شخص لمية ع

 في الدوحة. 2022حضور مونديال 
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 جدول تقييم كل وسيلة -2

  

الوسيلة 

 الاتصالية
 المستهدفالجمهور  مدة الوسيلة استخدامهاملخص للرسالة التي سيتم 

 ستقرام+أنتويتر+

snapchat 

من حيث  اللىالتعريف بحملة نهج  •

 ()الرؤية، الرسالة، الهداف

ة الجمهور المستهدف بأهمية توعي •

 التراث

 نشر الفيديوهات الخاصة بالحملة •

 آراء الجمهور  نشر  •

 شطة.نتغطية الحملة من حيث ال •

 الجمهور  استفساراتالرد على  •

 

شاءه من شهر أنتم 

 أكتوبر

هذه  استخداموسيتم 

 انتهاءالوسائل حتى 

 الحملة.

 

 

 والثانوي لي و الجمهور ال 

 

 الصحف:

 الشرق 

 يعرف بالحملةنشر مقال 

 نشر فعاليات الحملة

كل شهر ستكون هناك 

 تغطية صحفية

 

 ليو الجمهور ال 

 

 ديسمبر، بريل طباعة شعار الحملة على حافلات النقل متحركة إعلانات
 

 ليو الجمهور ال 

 الحملة يإعلانملصق نشر  الشارع إعلانات
كل شهر ستكون هناك 

 بالشوارع إعلانيةحملة 

 

 ليو الجمهور ال 

 لندواتا
 تعرف بالحملة

 وعن أهمية التراث والحفاظ عليه 
 بداية كل شهر 

 

الثانوي الجمهور   

 البوث
 تعرف عن الحملة 

 وأهميتها
 نهاية كل شهر 

 

ليو الجمهور ال   
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 الجدول الزمني -3

 شطة نال ملخص  الجمهور  فبراير  مارس ابريل  مايو

 الشهر طوال    
يعمل  كان

فريق عمل 
الحملة على 

جاد اي
موضوع شيق 

 للحملة 

لا يوجد جمهور 
 مستهدف

يمثل اختيار الموضوع 
حجر الاساس في اي 
حملة لذلك استغرق 

فريق العمل وقت طويل 
 ما في هذا الجزء 

ً
نوعا

 من الحملة

اختيار 
 الموضوع

 والاناثالذكور    2017\4\8 
سنة وما  ١٥بعمر 

 فوق 

تم نشر خبر في جريدة 
الشرق عن بدء العمل 

يلم وثائقي يتعلق على ف
 إلىبالحملة بالإضافة 

 بعض تفاصيل الحملة

خبر في 
تم التنسيق مع الجريدة  الشرق 

 لنشر الخبر 
10\4\2017 

تم نشر الخبر في جريدة 
 الشرق 

 والاناثالذكور   2017\3\20 2017\4\10 
سنه وما  ١٥بعمر 

 فوق 

سؤال تم  ٢٠عبارة عن 
عمله عبر برنامج 
 السيرفي مونكي

 انالاستبي
 انالاستبيتم توزيع 

ونشره عبر تويتر 
والواتس اب والبريد 
الالكتروني الخاص 

 بجامعة قطر

بدأ العمل على 
 انالاستبي

ووضع الاسئلة 
وتجهيزه عبر 
 السيرفي مونكي

18\4\2017 
 انالاستبيتم إيقاف  

لا يوجد جمهور   2017\3\24 2017\4\27 
 مستهدف

تم اجراء ثلاثة مقابلات، 
اثنين منها مع موظفين 

من وزارة الثقافة 
والرياضة وواحدة مع 
الاعلامي حسن المهندي 
 
ً
وقد تم تسجيلها صوتيا
ثم كتابة الخلاصة في 

 ملف الحملة

 المقابلات
لى و تم اجراء المقابلة ال 

مع الاستاذ ابراهيم 
 السيد 

تم البدء بعمل 
 للحملة شعار 

30\4\2017 28\3\2017 
تمت المقابلة مع 

الاستاذ محمد البلوش ي 
والمقابلة الثالثة اجريت 

مع الاستاذ حسن 
تم تفريغ المهندي، و 

المقابلات في ملف 
 ةالحمل

 منه  الانتهاءتم 
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 شطةنال ملخص الجمهور  فبراير مارس ابريل مايو

 والاناثالذكور    2017\4\11 2017\5\3
سنة وما  ١٥ر بعم

 فوق 

صور  ٤تحتوي على 
لقلعة الزبارة وبرج 

وللبطولة وبيت  انبرز 
ي كمناطق ناالرضو 

اثرية سياحية، 
نبذة عن  إلىبالإضافة 

الحملة وهدفها ومواقع 
التواصل الاجتماعي 
الخاصة بالحملة 

 والرعاة وشعار الحملة

 المطوية
تم استلام المطوية 

من شركة  مطبوعة
 ريدو أو 

ل على المطوية بدأ العم
من حيث تصوير 

الاماكن السياحية التي 
سيتم وضعها في 

 المطوية
4\4\2017 15\4\2017 

 ابتداءبدأ نشرها 
من الندوة ثم 

الجناح الخاص 
بالحملة في كتارا 

وفي مواقع 
التواصل 
 الاجتماعي

منها ابريل  الانتهاءتم 
وتسليمها لشركة 

 ريدو لطباعتهاأو 

 والاناثالذكور    2017\4\12 2017\5\3
سنه وما  ١٥بعمر 

 فوق 

على  إعلانتم وضع 
باص كروة )مواصلات 
عامة( وتكس ي كروة 

ات علانبالإضافة لإ 
 شارع

ات إعلان
تم استلام  الشارع

 المطبوعات
في اليوم  وتوزيعها

 التالي

 بدأ عمل التصاميم 

20\4\2017 
 منه  الانتهاءتم 

22\4\2017 

تم تسليم التصاميم  
ريدو ثم تم أو لشركة 

تغيير التصميم من 
ها لا نحيث الخلفية ل

 تتناسب مع طابعتهم
27\4\2017 

تم امر الطباعة بعد 
 التعديل 

 والاناثالذكور    2017\4\3 2017\5\4
سنه وما  ١٥بعمر 

 فوق 

عبارة عن ندوة اقيمت 
كتارا في  ١٥في القاعة 

وتم فيها استضافة 
مؤسس نادي تمكين 

كمقدم للندوة 
والمحاضرين الاستاذ 

سعود الدليمي والاستاذ 
 تكانصالح غريب و 

الموروث  انبعنو الندوة 
 ٢٠٢٢القطري و
 

 ندوة
اقيمت الندوة في 

 كتارا
لتنسيق مع بدأ ا

 المحاضرين وقاعة كتارا
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 شطة نال ملخص  الجمهور  فبراير  مارس ابريل  مايو

5\5\2017 19\4\2017 30\3\2017  
 

زوار كتارا بشكل 
 عام
 
 
 

فعالية عبارة عن جناح 
في كتارا مقابل مطعم 
لوزار تم فيها التعريف 
بالحملة وتوزيع هدايا 

 يةإعلانوملصقات 

 جناح
اقيمت الفعالية في 

 مايو في كتارا ٥يوم 
بدأ التنسيق مع كتارا 
لخذ تصريح الجناح 

ريدو أو مع والتنسيق 
لتجهيز المطبوعات 
واستلامها وتوصيلها 

المحدد في يوم  كانللم
 الفعالية

بدء عمل 
 التصميم

الخاص بالرول 
 اب
 

 والاناثالذكور    2017\4\15 2017\5\3
سنه وما  ١٥بعمر 

 فوق 

تم عمل تصميمين 
للرول اب احداهم 
يحتوي على الرؤية 
والرسالة والرعاة 
ومواقع التواصل 

ة اما الآخر بالحمل
يحتوي على النبذة 

 والاهمية

 رول اب
تم استلام 
 المطبوعات

 من المطوية الانتهاءتم 

4\5\2017 22\4\2017 
في  تم استخدامه

 الندوة
 

تم تسليم التصاميم 
ريدو ثم تم أو لشركة 

تغيير التصميم من 
ها لا نحيث الخلفية ل

 تتناسب مع طابعتهم
5\5\2017 27\4\2017 

تم استخدامه في 
  ساحة كتارا

تم امر الطباعة بعد 
 التعديل.

23\5\2017 
سيتم وضعها في 

 يوم عرض المشروع 
 والاناثالذكور    2017\4\1 

سنه وما  ١٥بعمر 
 فوق 

عبارة عن موقع يتم 
له عبر  كانمشراء 

اشخاص معينين، وفيه 
يتم عرض كل ما يخص 

رؤية الحملة من 
ورساله واهداف وصور 

وفيديو ومواقع 
 التواصل بالحملة

موقع 
رسمي  كانمتم شراء  الكتروني

 للموقع 

11\4\2017 
 الموقع تم تفعيل

 والاناثالذكور   2017\3\15  
سنه وما  ١٥بعمر 

 فوق 

عبارة عن بريد الكتروني 
خاص بالحملة في 

 الهوتميل.

بريد 
م بدء العمل ت الكتروني

على الحساب في 
مثل اختيار 
الاسم ووضع 
 صورة العرض
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 شطةنال ملخص الجمهور  فبراير مارس ابريل مايو

 والاناثالذكور   2017\3\15 2017\4\10 
سنه وما  ١٥بعمر 

 فوق 

ات حسابالشاء أنتم 
على مواقع التواصل 

تصوير  ويتمالاجتماعي 
الندوة واقبال  فعالية

لى البوث الجمهور ع
وصور لفعاليات 
الحملة وتجهيزات 
 الفعاليات وصورها
.. والتغريدات على تويتر

 الخ.

سناب 
+  شات
+  تويتر 

 ستقرامأن

 اتتم نشر الحساب
 اوتفعيله

تم بدء العمل 
 اتعلى الحساب

 الاسم  تحديد

 والاناثالذكور   2017\3\30 2017\4\15 2017\5\3
سنه وما  ١٥بعمر 

 فوق 

عن قلم ودفتر  هي عبارة
وشنطة ورقية وقنينة 

ماء وذلك ما تم 
طباعته، وهنالك جزء 
آخر لم يتم طباعته وهو 

عبارة عن قميص 
وقبعة وكوب وجهاز 

 اتانالبيتخزين 

 هدايا
تم استلام 
 المطبوعات

من عمل  الانتهاءتم 
 الهدايا

بدء عمل 
التصميم 
الخاص 
بالملصق 

 ف يعلانالإ 

 والاناثالذكور   2017\3\22 2017\4\22 2017\5\3
سنه وما  ١٥بعمر 

 فوق 

تم عمل خمسة 
كل  يةإعلانملصقات 

واحدة تحتوي على 
صورة تختلف عن 
الخرى وفيها الرعاة 

وشعار الحملة ومواقع 
 التواصل بالحملة

ملصق 
تم استلام  يإعلان

 المطبوعات

 

 

تم تسليم التصاميم 
ريدو ثم تم أو لشركة 

تغيير التصميم من 
ها لا نة للفيحيث الخ

 تتناسب مع طابعتهم، 

تم التخطيط 
لها وتجميع 

واخذ المعلومات 
 والصور 

4\5\2017 27\4\2017 
في  وزيعهم توت 

  الندوة
تم امر الطباعة بعد  

 عليه.التعديل 

5\5\2017 
تم توزيعه في 
 الجناح بكتارا
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 شطة نال ملخص  الجمهور  فبراير  مارس ابريل  مايو

 والاناثالذكور   2017\3\30 2017\4\20 2017\5\1
سنه وما  ١٥بعمر 

 فوق 

هي عبارة عن خمسة 
عشر صورة مختلفة مع 

 نبذة عن كل صورة

بطاقات 
فريق  تهيوأنتم العمل  تمت طباعتها دعائية

 عمل الحملة منها في

 ابريل  ٢٨ 

بدء عمل 
التصميم 
الخاص 
ببطاقات 
 الحملة 

 والاناثالذكور    2017\4\22 2017\5\3
سنه وما  ١٥بعمر 

 فوق 

عبارة عن بطاقة بزنس 
كارد خاصة بالحملة 
فيها الشعار ومواقع 
 التواصل بالحملة

بطاقات 
تم استلام  الحملة

 المطبوعات 

 

 

تم تسليم التصاميم 
ريدو ثم تم أو لشركة 

تغيير التصميم من 
ها لا نحيث الخلفية ل

 ،تتناسب مع طابعتهم

4\5\2017 27\4\2017 
البطاقات توزيع تم 

 الندوةفي 
ثم تم امر الطباعة بعد  

 عليهالتعديل 

5\5\2017 
 مايو ٥الجناح في 

 والاناثالذكور     2017\5\1
سنه وما  ١٥بعمر 

 فوق 

للندوة  إعلانعبارة عن 
التي اقيمت في كتارا 
وفيه خلفية الحملة 

الندوة  انوعنو ة والرعا
واسماء وصور 

المحاضرين بالإضافة 
 إعلانو لشعار الحملة 

عن وجود جوائز قيمة 
 للحضور 

 إعلان
دعوة 
 الندوة

 الدعوة  تصميمتم 

2\5\2017 
 تم نشر الدعوة 

الجمهور المستمع     2017\5\7
لبرنامج وطني 
الحبيب صباح 

 الخير

للحملة  إعلانعبارة عن 
تقديم نبذة عنها عبر و 

 انالقر الراديو في اذاعة 
الكريم القطرية في 

برنامج وطني الحبيب 
 صباح الخير

التغطية 
 الاعلامية

 

 

من قبل  علانالإ تم 
 القرانإذاعة 

الكريم في برنامج 
 كيف أصبحت
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 شطة نال ملخص  الجمهور  فبراير  مارس ابريل  مايو

 والاناثالذكور     2017\5\1
سنه وما  ١٥عمر ب

 فوق 

للجناح  إعلانتم عمل 
الذي اقيم في كتارا وفيه 
خلفية الحملة والرعاة 
وشعار الحملة بالإضافة 

 ووقت الجناح كانم إلى

 إعلان
دعوة 
 الجناح

  علانالإ تصميم تم 

4\5\2017 
مواقع  فينشره تم 

التواصل 
 الاجتماعي 

 والاناثر الذكو    2017\4\2 2017\5\15
سنه وما  ١٥بعمر 

 فوق 

عبارة عن فيديو تعريفي 
بالماكن السياحية 

التراثية القطرية بالإضافة 
الاكلات الشعبية  إلى

والالعاب الشعبية 
والعادات القطرية 

والاهازيج، يتم جمعها في 
مزيج متناغم مع موسيقى 

تتناسب مع الموضوع 
وجود ترجمة  إلىبالإضافة 

لمحتوى  جليزيةنالإ باللغة 
الفيديو، وتم تلقي 
المساعدة في تصوير 
الفيديو من اشخاص 

 مختصين

 الفيديو
من عملية  الانتهاءتم 

المونتاج وتم نشره في 
 موقع يوتيوب 

بدأ التفكير والعصف 
فكرة  تاجنلإ الذهني 

 للفيديو وتم بلورة الفكرة
  وعمل السيناريو للفيديو 

20\4\2017 
التصوير  البدء في تنفيذ

 ابتداء من مدينة الشمال 
22\4\2017 

التصوير في مدينة أم 
صلال محمد في برج 

 برزان
23\4\2017 

التصوير في سوق واقف 
 الدوحة

24\4\2017 
 التصوير في كتارا 

25\4\2017 
تصوير المناطق الخرى 
من مجلس والشارع 

 لعرضةوا
30\4\2017 

البدء في عملية مونتاج 
 الفيديو
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 الميزانيةجدول  -4

 النشاط التفاصيل التكلفة

تم تقديم الخبر من قبل الجريدة ولم يتكلف 

 طاقم الحملة بأي تكاليف 

 الصحف في صحيفة الشرق 

لها )عددها  إعلانيوضع في الندوة ك ريال قطري  700

 (اناثن

 بالرول ا

 بوفية مفتوح خلال الندوة في الندوة في كتارا ريال قطري  2000

 التصوير التصوير للفيديو ريال قطري  8000

 الزهور  في الندوة وفي الجناح ريال قطري  200

ريدو ولم يتكلف طاقم أو تم طباعتها من قبل 

 الحملة بأي تكاليف

 ريال قطري  ألف 40وتكلفتها الاصلية 

الجناح وفي يوم  ع في الندوة وفييتوز 

 عرض المشروع

 المطبوعات والهدايا

توزع في الندوة وفي الجناح وفي يوم عرض  ريال قطري  350

 المشروع

 الطباعة لبطاقات الحملة

 الترجمة ترجمة لكل ما ورد في الحملة  ريال قطري  600

لوضع الاقلام والبطائق فيها في جناح  ريال قطري  20

 الحملة

 لامعلب البطاقات والاق

 طباعة شهادات التقدير شهادات لتقدير المحاضرين في الندوة ريال قطري  45

توزع في الندوة والجناح وعليها ملصق  ريال قطري  140

 الحملة

 قنينة مياه

 كروة إعلان للحملة على باصات وتكس ي كروة إعلان ريال قطري  20000

 ات الشارعإعلان شارع الخليج الغربي ريال قطري  60000

 شارع الوكرة ريال قطري  60000

يوزع في الندوة وفي الجناح وفي يوم عرض  ريال قطري  80

 المشروع

 يعلانطباعة الملصق الإ 

 الميزانيةاجمالي 

 ريال قطري 140،052.135
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 اسم الحملة 

 لىالنهج 
 بمعنى طريق السلاف وذلك لتسهيل توصيل هدف الحملة للجمهور المستهدف. 

 الشعار

 

 شعار الحملة ملون  1رسم توضيحي 

 

 

 شعار الحملة أبيض وأسود 2رسم توضيحي 
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ويعتبـــــــر هـــــــذا النـــــــوع مـــــــن الشـــــــعارات ملائـــــــم لكافـــــــة الفئـــــــات المســـــــتهدفة مـــــــن  ز،تـــــــم تصـــــــميم شـــــــعار مـــــــن نـــــــص ورمـــــــ

 الجمهور.

  قراءته وتعبيره عن مضمون الحملة بوضوح تام. لسهولة الخطوط من النوع هذا اختيار وتم 

 

هـــــــا احـــــــدى أهـــــــم معـــــــالم التـــــــراث القطـــــــري وبالتـــــــالي تعبـــــــر عـــــــن نوكـــــــذلك تـــــــم اســـــــتخدام رمـــــــز قلعـــــــة الزبـــــــارة وذلـــــــك ل

 واضح.ة بشكل هدف الحمل

الجمهـــــــور بالتمســـــــك بـــــــالتراث  إلـــــــىالقلعـــــــة وذلـــــــك لتوصـــــــيل رســـــــالة  فـــــــي بـــــــرجواســـــــتخدام العلـــــــم القطـــــــري المثبـــــــت 

 والعادات القطرية العريقة

 

الجمهـــــــــــور  انتبـــــــــــاهأســـــــــــفل الشــــــــــعار وذلـــــــــــك لجــــــــــذب  لنــــــــــا(فخـــــــــــر  )تراثنـــــــــــاكمــــــــــا تـــــــــــم اســــــــــتخدام ســـــــــــلوقن الحملــــــــــة 

وســــــــام فخــــــــر علـــــــى صــــــــدر كــــــــل مــــــــواطن ولا  هـــــــيلقطريــــــــة التــــــــراث والعــــــــادات ا أنلهـــــــم  رســــــــالةالمســـــــتهدف وتوصــــــــيل 

 غنى عنها في بناء مجد الحاضر.

 

 ) الصخري الصفر  (الشعار انألو 

 

 وذلك لكثر من سبب: الحملةشعار  بدرجاته ليميز وقع الاختيار على اللون الصفر 

 يانالمبمعظم  أنولة كما ه يعكس الطابع القبلي للدنفي دولة قطر وذلك ل  والمألوفة المعروفة اناللو يعتبر من  •

 زمن.بالدولة تتميز بهذا اللون منذ 

 استنفار.الهادئة وبالتالي يجذب الجمهور دون  اناللو اللون من  •

 السلوقن

، تم استخدام لهجة التحفيز والتشجيع وذلك لحث الجمهور الحملةهو سلوقن  –تراثنا فخر لنا  •

 دولة قطر والعمل على نشرها. والفخر بموروثات التباهيعلى  الحملةالمستهدف من 
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 لتصميماتا
 يإعلانلصق الم
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 ةلبطاقات الدعائي ا
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QR-Code 
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 شنطة ورقية
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 ةالعام المواصلات
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 ات الشارعإعلان
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 المياهزجاجة 
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 البطاقات التعريفية
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 مقال صحفي

 لنا" حملة نهج  وسم:تحت 
ً
 لىال"تراثنا فخرا

  نفي القرن السابق لا تذكر بين دول العالم ال  تكانتي تلك الدويلة ال
ً
أصبحت من اهم الدول عالميا

ل في النمو و الخيرية والاقتصادية والسياسية حول العالم. اليوم دولة قطر تحتل المركز ال  بإنجازاتها

ية والسياسية لدى والتطور السريع ما بين الدول الخرى النامية، بل في كثير من المجالات الاخرى الاقتصاد

سامية. مع هذا التطور الهائل والغير مسبوق من دول الخليج ام الدول العربية ولا الغربية،  هكانمدولة قطر 

 وارتكز العالم على حاضر هذه الدولة العريقة ولم يعيروا تاريخها الذي 
ً
  كانتغافلت المور سويا

ً
سببا

 في نمُوها أي اهتمام. ولكن هل لنا 
ً
عرفتهم الض يلة عن تاريخنا؟ هل منعيبهم ام نحملهم خطيئة  أناساسيا

الإشكالية التي  أو اهتمامهم بإرثنا؟ ام نحن المسؤولون عن هذه المعضلة  أو عرفتهم مهم المسؤولين عن عدم 

حل لهذه هو عتاد هذه الامة الناجحة. ولذلك يجب إيجاد  كاناضاعت حق اجدادنا ومجدهم الذي لطالما 

  أجل المعضلة، ومن
ً
 يجب بدايتا

ً
  أو إيجاد المشاكل  حلها جذريا

ً
المعيقات التي على أساسها تم دفن إرثنا عالميا

 مما جعل العالم كله يرى حاضرنا فقط.

ذلك دولة قطر المركز  إلىاليوم دولة قطر تعتبر من أكبر الدول المصدرة للغاز السائل، بالإضافة 

ل. هذا و ابل الصرف ام الاستخدام تحتل دولة قطر المركز ال عشر في الاحتياط النفطي، ولكن بمق الثاني

 لصغر الدولة مما يجعل الصرف ض يل مقابل الدول التي يعتبر الاحتياطي النفطي 
ً
أكثر من دولة فيها وفقا

، ومع الصرف 
ً
قطر ولكن الصرف أكثر بكثير من دولة قطر. اختصت دولة قطر بتصنيع الغاز السائل عالميا

، تبوئت دولة قطر المركز ال  77ب  2010الناتج السنوي الذي قدر سنة  الض يل مقابل
ً
ل و مليون طن سنويا

. يمكن 
ً
 بجاز العظننعتمد هذا الا  أنفي تصدير الغاز السائل عالميا

ً
اسباب جهل دول العالم  أحده أنيم عالميا

 ومن غير سابق ل في تصدير الغو ها دولة صغيرة ولكنها تحتل المركز ال أنالقطري بما  الإرثب
ً
از السائل عالميا

الحالية ولم يستذكروا تاريخها  الإنجازاتدول العالم على  انبهرتجاز العظيم. وعلى ذلك نذار لمثل هذا الإ نا

 العريق.

 لما ذكر فيما سبق ف
ً
 هذا مما يصب جم السباب الاخرى على الدولة  أنوفقا

ً
السبب تم تعريفه عالميا

فقراتنا ومواضيعنا  إلىالقطري. أذا تفاكرنا ونظرنا  الإرثجال تسويق وضعف الاعلام القطري في م



 
 

 
 

 

 82    
  

الاجتماعية والاقتصادية والسياسية  والإنجازاتالاعلام ارتكز أكثر على الحاضر  أنالإعلامية الماضية نرى 

 لمقابلة  .كن لم يكن للموروث أي اهتماملدولة قطر، ول
ً
، لا مع الإعلامي العتيق السيد حسن المهنديوفقا

اللذين عاشروا وعاصروا  لسانيوجد لدى الدولة مراجع موثقة عن التاريخ القطري ولكن يوجد الكثير على 

، وهم اسلافنا الاحياء منهم. ومن السباب الخرى التي ضخمة مشكلة معرفة الغرب عن ارثنا الزمانذاك 

 أي الو مواضيع مترجمة باللغة ال  أو وهي عدم وجود برامج 
ً
 .الإنجليزيةلغة لى عالميا

 الجانبالتي تركز على نشر الموروث القطري وتوعية الغرب  اللىوعلى ذلك تم استوحاء حملة نهج 

التركيز  إلىالاعلام في الدولة بحاجة  أنالقطري واشكاله العديدة. رأت الحملة  الإرثفي دولة قطر عن 

 و 
ّ
والغرب عما هي التقاليد والحضارة  الجانبالقطري بكثافة وتنشيط مفهوم  الإرثن من نشر التمك

 من الداخل أي في الدوحة، 
ً
 وابتدأ

ً
القطرية. وعلى ذلك قررت الحملة استهداف هذه الفئة من الناس عالميا

كتيبات مصغره فيها معلومات عن  إلىالقطري، بالإضافة  الإرثعبر عمل فعاليات اجتماعية ينشر فيها 

 . والإنجليزيةربية والتقاليد القطرية، باللغة الع الإرث

 لكثرة تواجد السياح  اللىقامت حملة نهج 
ً
 في كتارا، وهذا وفقا

ً
بعمل فعاليات اجتماعية وتحديدا

فيها من ضمن  كانهناك ندوات على يومين بخصوص الموروث القطري و  كانفيها. ومن الفعاليات  الجانب

مة والاتصال بوزارة الثقافة والرياضة، مدير إدارة العلاقات العا –المتحدثون السيد سعود الدليمي 

ومقدم الندوة  دة الشرق وباحث في التراث الشعبيرئيس قسم الثقافة والفنون بجري –والسيد صالح غريب 

كر فيها من والجماهير اللذين استمتعوا بالندوة وما ذ الندوة مليئة بالحضور  تكانو  السيد فيصل الهيثمي

ذلك قمنا بتوزيع الكتيبات والملصقات على ارجاء  إلىالسياح. بالإضافة و  الجانبخفية عن  تكانمعلومات 

ي وثقافي، حيث تعرف الناس على الحملة والقائمين بها وتواصلوا معهم من إعلان هناك جناح كانا، و كتار 

لدى الحملة حسابات في مواقع  كانتحبيب الناس لحضور الندوة. إضافة لوسائل الاعلام التقليدية،  أجل

. من ضمن المنشورات الرقمية  أجلواصل الاجتماعي من الت
ً
الاعلام الرقمي والكثر صياغ في العالم حاليا

توطيد  أجلوالعربية. قد قدمت الحملة أفضل ما يمكن من  الإنجليزيةالمواضيع باللغتين  تكانوالتقليدية 

 .والسواح بالموروث القطري العريق والفريد من نوعه الجانبمعرفة 
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 2017\4\10جريدة الشرق بتاريخ ب صحفي مقال
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 2017\5\18بتاريخ  الرايةجريدة ب مقال صحفي
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 الراديو:

لى في برنامج كيف أصبحت على إذاعة القرآن الكريم 
ُ
تم ذكر حملة نهج ال

 .2017\5\7بتاريخ 
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 الفصل الخامس

 المحتوى:

 الرعاة -1

 الفعاليات -2
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 :الرعاة

 رعاة الرسميين للحملة:ال

 

 )كــتـــــارا(الشريك الثقافي 

 

 

 

، وقد تحقق هذا يةانسنالإيزخر بالآمال والتفاعلات ه أنفريد من نوعه حيث يعتبر الحي الثقافي مشروع 

أمير دولة قطر حينها،  يانثخليفة آل  حمد بنصاحب السمو المير الوالد الشيخ القوي ل انبالإيمالمشروع 

 الحكيمة.وقيادته 

لكافة  الوجهةويعتبر يأتي الحي الثقافي كتارا كأحد أكبر المشاريع في قطر ذات البعاد الثقافية المتعددة، 

 .2030قطر  بما يوافق رؤيةالجمهور للتعرف على ثقافات مختلفة، و 

القطري الموروث  انبعنو  تكان والتيقدم الحي الثقافي كتارا دعم للحملة من خلال توفير قاعة للندوة 

في كورنيش كتارا لوضع البوث الخاص بالحملة ودعمنا بالمعدات اللازمة  كانموفرت لنا  ، كذلك2022و

 .، كما حرصت على متابعتنا طول فترة الندوة والبوثوإضاءة( -)كهرباءمن 
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 دمج كلا من وزارتي الشباب والرياضةتم  يانثسمو المير الشيخ تميم بن حمد آل بقرار من 

لتصبح وزارة واحدة باسم تحت مسمى وزارة الثقافة  ،زارة الثقافة والفنون والتراثو و 

 م.2016عام ش ت أنوالرياضة والتي 

وزارة رعاية شؤون الثقافة والفنون والتراث، والحفاظ على التراث الشعبي، ال لوياتأو من 

 عمل على إعدادكذلك ت ،والموروث الوطني والقومي والإسلامي من التراث، وإبراز خصائصه

، وتنظيم الفعاليات والاحتفاء بالتراث والموروث الوطنيالدراسات والبحوث المتعلقة 

لنهوض بالشباب، وتنمية قدراته، وإبراز دوره في أداء ها تسعى لأنكما بالمناسبات الوطنية، 

 .واجباته

والمراجع  فتحت لنا وزارة الثقافة والرياضة مكتبتها للاستفادة من الدراسات والمصادر 

مساعدتنا بعمل مقابلات مع خبراء  إلىبالإضافة  ،الموجودة فيها والتي تخص التراث القطري 

وأيضا رحب المهندس سعود  ،مختصين بالتراث القطري وهم ابراهيم السيد ومحمد البلوش ي

الدليمي مدير العلاقات العامة بوزارة الثقافة والرياضة باستضافته في الندوة التي قامت 

 مايو.  4نفيذها الحملة في بت
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إحدى كبريات شركات الاتصالات لى في البلاد وهي و شركة الاتصالات المحلية ال  Ooredoo تبر تع

العالمية، وتقدم الشركة خدمات اتصالات عالمية المستوى للعملاء من الفراد والشركات، 

 ،ول العالم في مجال الاتصالاتلتكون قطر واحدة من أفضل د، الخدمات المنزلية إلىإضافة 

نظم فعاليات ومبادرات تكما  ،من أبرز وأهم الداعمين للتراث والثقافة في قطر Ooredoo تعد

سباق الهجن الذي يبرز  انمهرج هاشطتأن تشملوفي مجال الثقافة ، والمجتمع المحلي لموظفيها

 .أحد تقاليد الشعب القطري 

لصق من عمل بوث ورل أب وطباعة المطويات والمريدو بجميع مطبوعات الحملة أو تكفلت 

كذلك بعض الهدايا الخاصة كطباعة  ،وبطاقة تضم مواقع التواصل الخاصة بالحملة يإعلان

ريدو الفعال في دعم المبادرات الشبابية والتي تصب في مصلحة أو وهنا يمكن دور  ،النوت والقلم

 المجتمع.
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والتي  ،سياسيةتصدر عن دار الشرق في قطر، حيث تعد من الصحف اليومية  قطريةصحيفة 

 .1987سبتمبر  1تأسست في 

، والذي أتاح للجمهور معرفة رسالة لىالنشرت صحيفة الشرق خبر عن فلم وثائقي لحملة نهج 

 تراث الحضاري والثقافي لدولة قطر.ترويج ال إلىورؤية الحملة وسعيها 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%82%D8%B7%D8%B1
https://ar.wikipedia.org/wiki/%D9%82%D8%B7%D8%B1
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وفي م، 1983تأسيسها منذ عام  وقد تمّ في مجال رعاية الشباب ، بيوت الشباب القطريةتعمل 

على الشهادة المتقدمة في الجودة من  بيوت الشباب القطريةوقد حصلت م، 1983ديسمبر 

بيئة آمنة ت الشباب لتحقيق وتسعى بيو ، 2015الاتحاد الدولي لبيوت الشباب في أكتوبر

 ورخيصة ونظيفة للشباب والتشجيع على تنوع الثقافات واحترام التنوع الثقافي.
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من اهم الشركات التجارية الرائدة في م، وتعد 1979تأسست مجموعة شركات الريس في عام 

في مجال عمل شركة الريس ت ،مجال التكييف والتبريد وتجارة الدوات المنزلية والكهربائية

مجموعة قطر، وهي مستمر في دولة  نمو تقدم و عاما، ولا تزال في  33العمال والتجارة منذ 

 .شطة التجاريةنالخدمات والمختلف 

قدمت مجموعة شركات الريس للحملة خمسة جوائز قيمة للحضور خلال الندوة التي أقيمت 

 مايو. 4في كتارا بتاريخ 
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 -والاتصال والفعاليات: عامة العلاقات ال

 تدشين الحملة:

وسائل تقليدية و حديثة لتوصيل رؤية ورسالة وهدف  لقد تم تدشين الحملة من خلال عدة

فعاليات  اء على ذلك قام أعضاء الحملة بعدةوبن ،سعأو الحملة للجمهور المستهدف بشكل 

 بنشر خبر صحفي عن الف
ً
 إلىري بجريدة الشرق القطرية لم الوثائقي للتراث القطيمختلفة بدءا

 يقدمها  ،2022) الموروث القطري و انبعنو عمل ندوة 
ً
من السيد فيصل الهيثمي باستضافة كلا

الاستاذ صالح غريب رئيس قسم الثقافة والفنون بجريدة الشرق وباحث في التراث الشعبي 

وذلك في الحي الثقافي  ،والاستاذ سعود الدليمي مدير العلاقات العامة بوزارة الثقافة والتراث

وضع بوث للحملة في كورنيش كتارا لاستقطاب وجذب أكبر عدد ممكن من  إلىبالإضافة  ،كتارا

 ،الزائرين للبوث   اناستحسالسياح المتواجدين في كتارا والترويج للتراث القطري الذي لقي 

ة الفعاليات : وتغطي بمواقع  التواصل الاجتماعي لتوصيل هدف الحملة ةانالاستعكذلك تم 

 موقع إلكتروني خاص للحملة. ،يوتيوب ،سناب شات ،رامستقأنتويتر، 
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 -الوسائل الاتصالية المستخدمة وسبب اختيارها:  ❖

  أدوات الاتصال المباشرة: -أ

 الندوة:  -ب

وقد  ،2022الموروث القطري و انبعنو ندوة  م،٢٠١٧مايو  ٤الموافق نظم أعضاء الحملة يوم الخميس 

دوة كلا من السيد فيصل الهيثمي مقدم الندوة ومؤسس نادي تمكين والاستاذ صالح غريب حضر الن

باحث بالتراث الشعبي والمهندس سعود الدليمي مدير العلاقات العامة في وزارة الثقافة والرياضة 

 وذلك بالحي الثقافي كتار ا. بالتراث،وعدد من الإعلاميين والجمهور المهتم 
حيث تحدث الاستاذ صالح غريب عن كيفية  القطري،متعلقة بالتراث  ر او محة تدور الندوة حول عد

التي تكونت خلال فوز دولة قطر بالملف وذلك من السلبية في تغيير الصورة  ٢٠٢٢استخدام ملف 

كيفية ترسيخ التراث في ذاكرة الجيل الحالي والمستقبل  وتسويقه كذلكخلال نشر الموروث القطري 

آخر من  بانجومن ناحية أخرى تحدث المهندس سعود الدليمي عن  الحاصل،لوجي مع التطور التكنو 

 سع.أو التراث القطري والذي يسهم في ترويجه بشكل  بانجو 

القيم هي  أنمن قبل الحضور حيث أضافة الاعلامية حصة السويدي ب تفاعل ملحوظلاقت الندوة 

تراث ونقلة بصورة سليمة لضيوف كأس مكون أساس ي من مكونات الخلاق حتى يتم المحافظة على ال

مختلف الدول العربية لتعرف وترويج التراث من  شخاصمن الا عدد حضر الندوةوقد  ،2022العالم 

 لرؤية الحملة وقطر  ما تسعى الحملة قطر وهذاالحضاري والثقافي لدولة 
ً
للوصل إلية وتحقيقا وتعزيزا

2030. 

مل أعضاء الحملة على تحفيز وجذب الجمهور من خلال ودعما لحضور مثل هذه الندوات التراثية ع

 توزيع هدايا قيمة قدمتها مشكورة شركة الريس دعما للحملة.

من السيد فيصل الهيثمي والاستاذ صالح غريب  شكر لكلوفي نهاية الندوة تم توزيع شهادات 

المقدمين ووسم صورة جماعية مع  وتم أخذمن دعم للحملة  ما قدموهوالمهندس سعود الدليمي على 

 لنا.تراثنا_فخرٌ_الحملة #
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 رقة الجامعةأو ي تم لصقه في إعلانفي مواقع والتواصل الاجتماعي وملصق  الندوةعن  إعلان
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 :للندوةي إعلانرول أب 
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 في الحي الثقافي كتارا ها الحملةمتاقا يالتة صور من الندو 
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لىبشهادة شكر م ةتم تكريم المتحدين في الندو   
ُ
ن أعضاء حملة نهج ال  

 
 

 السيد سعود الدليلي                       مقدم الندوة السيد فيصل الهيثمي                         الستاذ صالح غريب

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

 

 100    
  

  البوث:

في كورنيش كتارا مقابل مطعم  م،٢٠١٧مايو  5الموافق وضع بوث خاص بالحملة يوم الجمعة تم 

حيث عبر مجموعة من  اليوم،الحملة بتفاعل كبير من السياح والزائرين في هذا لوزار، وقد حضت 

توزيع بطاقات  إلىبالإضافة  القطري،السياح بسعادة بما تقوم به الحملة من ترويج وتعريف للتراث 

سعيا منا للوصل لمختلف  والإنجليزيةالعربية  تراثية باللغةخاصة تضم عدة أماكن ومتاحف 

 واجدة. الجنسيات المت

ية وبطاقة أعمال تضم جميع حسابات علانكما قام أعضاء الحملة بتوزيع المطويات والملصقات الإ 

 الحملة، وأيضا توزيع الهدايا التذكارية من دفتر وقلم بشعار الحملة.

ولقي البوث  لنا،عدة صور مختلفة لزائرين وسياح البوث مع وسم الحملة #تراثنا_فخرٌ_ التقاطوتم 

وتم تغطيته فعالية البوث من قبل شخصية قطرية مشهورة في  الزوار والسياح،بير من قبل اهتمام ك

، وتغطيتها من خلال حسابات الحملة ونشر العجلانمواقع التواصل الاجتماعي وهو السيد إبراهيم 

 الصور والفيديوهات المختلفة.

سع، وإتاحة أو طري بشكل وبترويج التراث القساهم بتعريف الجمهور بالحملة  بوثاقامة ال أن

 فرصة ال

   .عضاء الحملة بنقل رؤية ورسالة وهدف الحملة للجماهير المختلفل 
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 الذي تم نشره في مواقع التواصل الاجتماعي في كتارا البوثلفعالية  الدعوة إعلان
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 2017\5\5يوم  ة للبوث في الحي الثقافي كتارا صور 
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رين لكتارائالزاو ر وسم الحملة #تراثنا_فخرٌ_لنا من السياح صو   
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 باشرة:المغير أدوات الاتصال  -ت

 هاكانأر أصبحت التكنولوجيا وثورة المعلومات في وقتنا الحالي قوة رئيسية في بناء الدولة وترسيخ 

لمعلومات وثورة ا انفجار ومع  ،وتراثها الثقافي والحضاري  هاتكانوموالحفاظ على هيبتها 

الاتصالات تضاعفت الهمية بما فيها مواقع التواصل الاجتماعي التي أصبحت بوابة لعبور 

العالم وتوصيل رؤية ورسالة سهلة الوصل إليها وتعزيز قيم إيجابية في الفراد والجماعات من 

تبقية  أنالمتابع على مدار الساعة و  إلىتصل  أنكما ساعدت هذه المواقع  ،مختلف الجنسيات

لذلك اعتمدت الحملة على توصيل رؤيتها ورسالتها  ،ل أو لا  بأو جديد   و ه على اطلاع بكل ما

ات عن طريق تلك المواقع لما لها علانوهدفها وعرض الفعاليات والصور ولقطات الفيديو  والإ 

شاء حسابات خاصة للحملة بمواقع أنحيث قام أعضاء الحملة ب ،أهمية كبيرة في المجتمع

ستقرام وسناب شات للتواصل مع الجمهور وعرض كل فعاليات أنتواصل الاجتماعي تويتر و ال

 الحملة :
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 بالحملةالموقع الخاص 

alola.com-www.nahg 

 
 

 
 

 

 

http://www.nahg-alola.com/
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 الفيديو و  معرض للصور و  عن الحملةونبذة ع الخاص بالحملة على صفحة رئيسة الموق يحتوي 

الفيديو  مقاطعتعرض من الصفحات المتنوعة والتي  مجموعة إلىمع الحملة. بالإضافة وطرق التواصل 

الشعبية ومعرض للصور  يانوالغمدينة الشمال  يانمبوالتعريف بها مثل فيديو الخاص بالتراث القطري 

مثل صورة سوق واقف ومتحف الفن الاسلامي وغيرها، كما توجد صفحة خاصة بوسائل الاتصال 

ستقرام وتويتر وسناب شات وبريد أنالتواصل الاجتماعي من  بالحملة ووسائلبالحملة مثل الرقم الخاص 

 الخاصة بشعار الحملة وهي العنابي  اناللو الموقع تم اختيارها بناء على  ألوانفيما يخص  أما ،إلكتروني

 يتم التنسيق بين مختلف الوسائل الخاصة بالحملة. ذهبي حتىوال

 

 

http://nahg-alola.com/about/
http://nahg-alola.com/about/
http://nahg-alola.com/gallery/
http://nahg-alola.com/gallery/
http://nahg-alola.com/video/
http://nahg-alola.com/video/
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 تويتر

 

حيث  ،لقد لقي حساب الحملة في ) تويتر ( أقبال كبير من مختلف الجنسيات والمهتمين بالتراث في الدولة

لتي يتم نشرها في للحملة والتعليق على بعض الصور التراثية ا بأعجابهديد من المتابعين للحساب أبدى الع

تشجعينا على تطوير الفكرة  إلىدعم الحملة من خلال الردود الإيجابية التي تسعى  إلىبالإضافة  ،لحسابا

 لل ،2022كأس العالم  إلىل بها و واستمرارها  للوص
ً
 ملحوظا

ً
متابعين للحساب في الفترة وقد لوحظ تزايدا

 تم وضع علامة )  ،ثقافية ومن خارجها أو الاخيرة من شخصيات مختلفة في الدولة سواء إعلامية 
ً
وايضا

لتي لازالت موجودة رغم التطور أعجب به ( لبعض التغريدات والصور التي تعيدهم للماض ي الجميل وا

يات وبعض متاحف قطر التي تحكي الحياة الخصور للفت ر او وأسي تشهده البلاد من نقش الحناء الذ

 
ً
والذي يقوم به أعضاء  لىالبالإضافة لعرض بعض من صور كواليس فيديو حملة نهج  ،القطرية قديما

الصور التي تم التقاطها من قبل أعضاء الحملة لبعض  إلىالحملة وسيتم نشرة بعد فترة قصيرة بالإضافة 

تعريف بها وترويجها لكافة ضيوف لالعادات التي تتميز بها دولتنا ل المعالم التراثية السياحية في قطر وبعض

ل من مواقع التواصل الاجتماعي اقبالا من قبل و وقد تصدر تويتر المركز ال  ،2030قطر  مع تعزيز رؤية قطر 

 .2022بحلول  هتحقيق إلىالجمهور مما أسهم بنقل صورة الحملة بشكل صحيح وما تسعى 

تفاعل مع وسم الحملة #تراثنا_فخرٌ_لنا والذي تم من خلاله وضع جمل عن التراث ذلك تم ال إلىإضافة 

 ومعلومات تعريفية بالتراث القطري وردود المتابعين واستفساراتهم وتغطية فعاليات الحملة من خلال

ة تراث الثقافي والحضاري لدولالرعاة وتستمر الحملة في الوقت الحالي بنشر التغريدات المختلفة عن ال

 قطر.
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 ستغرامأن

 

 

 

ستقرام من أفضل المواقع لنشر الصور والفيديوهات، لذلك حرصت الحملة على استخدام نيعتبر ال

ستقرام لنقل وتبادل صور الفعاليات والصور التراثية مع مختلف الجمهور، حيث لقي الحساب تفاعل نال

د ساعدنا البرنامج في نقل الفعاليات مع الصور والفيديوهات المعروضة وأعجاب الجمهور بالحساب، وق

بشكل مباشر لما يمتاز به البرنامج من العرض المباشر وسهولة تفاعل الجمهور المضاف للحملة. بالإضافة 

 وجود ميزة التعليقات المتاحة للأخذ بعين الاعتبار بعض ردود الجمهور لتطوير الحملة. إلى
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 سناب شات
 

 

 

نقل الشات بغرض تسجيل ومشاركة فعاليات الحملة مع جمهور الحساب وتم  تم استخدام برنامج سناب

. والتعريف بضيوف الندوة ونشر 2022)الموروث القطري و انبعنو  تكانبشكل مباشر ندوة الحملة والتي 

مشاركة  إلىات الفعاليات، وعرض ما تم كتابته في صحيفة الشرق القطرية عن الحملة، بالإضافة إعلان

شخاص لنقل فكرة الحملة للجمهور الاخر مثل ما قامت به شبكة مرسال بتغطية فعالية عدد من الا

لتغطية فعالية بوث  نالعجلا م، وايضا ما قام به السيد ابراهيم 4/5/2017الندوة يوم الخميس الموافق 

 .2017مايو  5كتارا يوم الجمعة الموافق 
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 حساب اليوتيوب 

 

 

 

 

 

https://www.youtube.com/channel/UCuL09w56MGjDZL-i4nPMwng
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 السادسالفصل 

 المحتوى:

 التقييم .1
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 التقييم -1

من جميع الفعاليات ونشر اسم الحملة لأكبر عدد ممكن من الجمهور، قام فريق  الانتهاءبعد 

تم نشره في جميع وسائل  استبيانعمل تقييم شامل للحملة وذلك عن طريق عمل الحملة ب

التواصل الاجتماعي يحتوي على اسئلة متنوعة لقياس مدى نجاح وتأثير الحملة ومعرفة 

 الاصداء المختلفة عن الحملة:

 (؟الألىما رأيك بالحملة الترويجية )نهج  .1

o  78ممتاز% 

o  18جيد% 

o  4ضعيف% 

 ما تقييمك للتالي:  .2

 م الحملة:اس •

o  47ممتاز% 

o  49جيد% 

o  4ضعيف% 

 المعلومات التراثية التي تم اكتسابها من الحملة: •

o  82ممتاز% 

o  15جيد% 

o 3ضعيف% 

 المطويات والملصقات الخاصة بالحملة من حيث المعلومات والتصميم:  •

o  91ممتاز% 

o  9جيد% 

o  0ضعيف% 
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 الندوات: •

o  52ممتاز% 

o  40جيد % 

o  8ضعيف% 

 على استفسارات الزوار:  البوث من حيث الموقع والرد •

o  84ممتاز% 

o  14جيد% 

o  2ضعيف% 

 الفيديو من حيث استنتاج الفكرة: •

o  94ممتاز% 

o  2جيد% 

o  4ضعيف% 

 الموقع الالكتروني من حيث المحتويات والتصميم: •

o  72ممتاز% 

o  25جيد% 

o  3ضعيف% 

ناسبة تسير وفق استراتيجية واضحة وم تكانالحملة  أن إلىمن خلال النسب السابقة تم التوصل 

اغلب النسب حاصلة على القبول والرضى بشكل أكبر من  أنللبيئة التي قامت بها الحملة، كما 

الحملة استوفت جميع الشروط الواجبة في نشر الموروث  أنعدم الرضا، وذلك دليل على 

القطري بنجاح. وذلك بسبب تنوع الوسائل المستخدمة في الوصول لأكبر عدد ممكن من 

الغير مباشر من خلال الفيديو  أوالاتصال المباشر من خلال البوث والندوة الجمهور سواء ب

 ووسائل التواصل الاجتماعي.
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 تويتر:على برنامج  (اللى )نهجتقييم حساب حملة 

 nahg_alola@اسم الحساب 

 

 وسم الحملة #تراثنا_فخرٌ_لنا

 200عدد التغريدات المنشورة 

 213 المتابعينعدد 

 
لبياني تبين بأن التفاعل في حساب الحملة بشهر إبريل قليل جدا وارتفع تدريجيا في نهاية من خلال الرسم ا

اقيمت في الحي الثقافي  ة التيإبريل، حتى وصل إلى ارتفع كبير  في شهر مايو، وكان السبب وراء ذلك هي الندو 

شورة من القائمين على كتارا حيث لاقي الحساب مضافين جدد بالإضافة إلى زيادة إعادة التغريدات المن

الحساب وكذلك زيادة علامات الإعجاب بالتغريدات، وقل التفاعل بنسبة قليله جدا في اليوم التالي وهو 

يوم فعالية البوث في كتارا، وذلك لانشغال أعضاء الحملة بالتفاعل مع الجمهور على أرض الواقع، حتى 

لحملة بتجهيز  الملف الخاص للحملة وتقديمة نشغال أعضاء اوذلك ل مايو، 7انخفض بشكل ملحوظ في 

 للمشرف عليها.
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 السابعالفصل 

 المحتوى:

 الخاتمة .1

 توصيات .2

 المراجع .3

 الملاحق .4
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 الخاتمة -1

لنا ماض ي جميل  أننعتز به وننشره حول العالم، لكي يعلم العالم ب أنالقطري هو أصلنا ومن واجبنا  الإرث

ائل الحملات التي تنوي وتنم على نشر الموروث أو من  اللىملة نهج ومع ذلك تعد ح ،قبل هذا الحاضر المشرق 

 للتطور والتنمية العظيمة التي صارت في دولة قطراظأنالقطري الذي لا سيما غاب عن 
ً
من و ، ر العالم وفقا

القطري والتقاليد والعراف المشهورة بها  الإرثوالسياح على  الجانبتعريف  كانهداف هذه الحملة أهم أ

ولة قطر، التي لا سيما هي تعرف عن أصلنا وحضارتنا، وليس فقط حاضرنا المشرق. وعلى ذلك قامت د

جميلة، وعلى ذلك تم نشر القطري والتقاليد ال الإرثب الجانبالحملة بتعريف الشق الكبر والمستطاع من 

 في تعريف التقاليد و  الإنجليزيةوالعربية، لا سيما  الإنجليزيةباللغة  حملتنا
َ
المنشورات. والحمد لله حمدا

فيها من معلومات لم يعلم به الشق الكبر من  كانعجاب الكثير من الناس مما إوجدت الحملة  دكثيرا لق

 المجيد. الإرثوالسواح عن التقاليد القطرية و  الجانب

ق والمعلومات إيصال الحقائ أجللام التقليدي من عالاعلام الحديث أي الرقمي والإ  اللىاتخذت حملة نهج 

الحملة في مجال الإعلام الرقمي بوضع حسابات عديدة في مواقع وسائل  تقامو القطري.  الإرثعن 

وفيها عروض تصويرية عن أكثر  الإنجليزية إلىيوجد فيها مقاطع فيديو مترجمة  كانالتواصل الاجتماعي، و 

 جماهير  الفعاليات وغيرها ولقيت تكانتقليدي، حيث علام الالماكن عراقة في دولة قطر. وعلى صعيد الإ 

 
ً
 تكانه تم نشر الحملة في الصحافة وقمنا بنشاطات اجتماعية ومنها الندوة الثقافية. و أن، حيث كبيرة ايضا

 للتدفق الزائد من  كانهذه الفعاليات في كتارا، و 
ً
ذلك  إلىوالسياح فيها. بالإضافة  الجانبالاستهداف وفقا

 ات والكتيبات الثقافية. المنشورات الورقية والملصق

مهمة  تكانالقطري، التي  الإرثعدم وجود مراجع موثقة عن  هيجهتها الحملة اهم الصعوبات التي و أمن 

 لتلك المعضلة ومن شدة أهمية  ضمان أجلجدا من 
ً
جودة وصحة المعلومات التي يتم نشرها. ولكن حلا

ما قبل البترول وما بعده،  ذين عاشروا حقبةة مع القطريين اللهذه الحملة، قمنا بعمل مقابلات شخصي

هناك  تكانلها في مراجع موثقة قطرية.  كانموعلى ذلك استجمعنا الكثير من المعلومات القيمة والتي لا 

 صعوبة في الحصول على متابعين وجماهير أكثر في مواقع التواصل الاجتماعي وهذا 
ً
 لضي كانايضا

ً
ق وفقا
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الماكن  أو جعلها هي من المراجع الحملة وذلك ل انتهاءتى بعد حلن تقفل بات تلك الحساوقت الحملة. ولكن 

   التي يستمد منها الناس المعرفة عن الموروث القطري.

 توصيات -2

الاهتمام بالفكرة من قبل الجهات المختصة وتطويرها والاستفادة منها لتشجيع السياحة في دولة  -1

  ٢٠٢٢مة مثل كأس العالم قطر واستغلال الموروثات في المناسبات المه

بحاجة  تكان أنزيادة الاهتمام بالماكن التراثية وجعلها مناسبة للتنزه فيها وللسياحة وترميمها  -2

 للترميم.

ذلك في مختلف المناسبات للحرص على  إلىواهازيج وعادات وما  أغانياعادة احياء الموروثات من  -3

 .واندثارها انقراضهاعدم 

واعها لقلة أنبحوث ودراسات وكتب عن الموروثات القطرية بمختلف  شاءأنتكثيف العمل على  -4

 أنالمادة النظرية حولها، وذلك للتعريف بها بشكل دقيق وقطع الشكوك حول معناها، ووجوب 

 .والإنجليزيةيكون ذلك باللغتين العربية 

فكارهم وذلك فتح المجال امام الشباب كقوة وطنية للمشاركة في مثل هذا الحدث عبر مشاريعهم وا -5

 لوجود القدرة الابداعية والابتكار لدى عمر الشباب أكثر من غيرهم.
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 المراجع -3
 مراجع الدراسات والنظريات والحملات السابقة:

 توثيق متحدون مع التراث  -1

 .٢٠١٦مارس  ١٣وكالة الانباء القطرية،"انطلاق حملة متحدون مع التراث في قطر." 

http://www.qna.org.qa/News/16031322410109/قطر-في-التراث-مع-متحدون -حملة-انطلاق  

 توثيق معا لاجل التراث  -2

 لجل التراث في الزبارة."
ً
   details/id/37384-watan.com/news-http://www.al.٢٠١٦نوفمبر  ٧الوطن القطرية،"معا

 (."المواقع الآثارية في قطر:التراث المعماري،المتاحف في قطر"،إدارة المتاحف والآثار:الدوحة.٢٠٠٠الخليفي،محمد جاسم. ) -3

  أنعم –( ، الردن1للنشر والتوزيع ) ط المشاقبة ، بسام عبدالرحمن ، أخلاقيات العمل الإعلامي ، دار أسامة -4

 (."اللعاب والهازيج الشعبية"،مطابع الراية، الدوحة.٢٠١١المالكي، خليفة السيد محمد صالح. ) -5

 (2014عبدالحميد عبدالله الخرابشة ) : رؤية نظرية لمفاهيم التسويق السياحي ورضا السائحين أندراسة بعنو  -6

  : الاتجاهات الحديثةانبعنو دراسة  -7
ً
 (2016نواف نهار طبيشات ) ،في السياحة الثقافية: تسويق المتاحف نموذجا

 (2015دراستها: أهمية الموروث الثقافي الجزائري في تحقيق السياحة الثقافية، ) -8

 (2012الدراسة: السياحة التراثية، دالين تيموثي ) -9

 (2010فظة الاحساء، )دراسة: دور الموارد التراثية في حجم الحركة السياحية: دراسة حالة محا -10

دراسة حالة مصر، غادة -التنسيق بين النشاط السياحي وادارة التراث الثقافي: من منظور التنمية السياحية المستدامة انبعنو دراسة  -11

 (2010محمد خيرت )

 (1972: تراثنا: الهدم والبناء غالي شكري )انبعنو دراسة  -12

 (2015دراكات السياح، شنيني عبدالرحيم )دراسة: الادوات والسياسة الترويجية وأثرها على ا -13

 (2007تنمية محلية مستدامة، محمد العزيز نجاحي ) أجل: التراث والبيئة والسياحة: من انبعنو دراسة  -14

 (2005التطوير، سمير سعد مرقص ) ر او ومحإطار -المعوقات-: تفعيل وتنمية السياحة المصرية المقوماتانبعنو دراسة  -15

 الحضري وأهمية الحفاظ عليه، بشار راضية الدراسة: اشكالية التراث -16

 : نشأة السياحة وتطورها التاريخي عبر العصور انبعنو دراسة  -17

 (2005ال سعود ) أن: الاعلام وترويج السياحة الثقافية: المملكة العربية السعودية لنايف بن ثنيانبعنو دراسة  -18

 (2011تراث الشعبي في التنمية السياحية ): السس الاستراتيجية لتوظيف العبد اللهدراسة صلاح الدين صابر  -19

 (2014في دراسته: دور وسائل الاعلام المتعددة في ترويج التراث الثقافي المادي والاثري في الاردن ) الحيارى مصطفى محمود  -20

 (2016: أثر شبكات التواصل الاجتماعي في تشجيع السياحة في الاردن، )انبعنو  ي او الغز دراسة محمد زياد محمد  -21

 (2010ودوره في بناء الصورة الذهنية، ) انالسودد حسن سعيد، في دراسته: الترويج السياحي في محم -22

 المقابلات:

 2017\4\26قطر، تلفزيون حسن المهندي إعلامي في  .1

 2017\4\27في  مدير إدارة المكتبات العامة والتراث في وزارة الثقافة والرياضة ابراهيم السيد .2

 2017\4\30في  في ادارة المكتبات العامة والتراث بوزارة الثقافة والرياضةاستشاري تراث  محمد البلوش ي .3

 

http://www.qna.org.qa/News/16031322410109/انطلاق-حملة-متحدون-مع-التراث-في-قطر
http://www.al-watan.com/news-details/id/37384
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 محمد قيراط من قسم الإعلام  دكتور الحملة على شرف الم  -1
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